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小车市场份额持续下降

从
088:

年开始! 国内小型车的市场份额开始逐年下滑!

相比峰值的
/120;

!一度降到了
/025;

"

08/6

年!小型车市场份

额继续下降 ! 共销售
0/92<:

万辆 ! 较
08/9

年同比下跌了

025;

!其在轿车市场的份额同比下跌
/2/

个百分点至
/=20;

"

小型车地位降低由多种因素造成" 首先!上级市场价格不

断下压!如凯越#伊兰特#福克斯#花冠等中级车的价格都下探

到
/8

万元以下!致使许多小型车的阵地失守"由于中级车消费

群庞大!车企纷纷推出更低价格的车型!有意无意中挤压了小

型车的生存空间!导致小型车价格底线不断下调"其次!价格下

调考验的是车企的盈利能力!据悉!研发小型车的成本跟研制

中级车甚至中高级车的差不多!但是其利润却低不少!如果小

型车销量达不到一定程度的话!厂家将面临亏损的境地"因此!

有的车企只得减少小型车的投入!甚至放弃该细分市场"

城市限购是另一个重要原因" 以广州为例! 限购一年之

后!

08/9

年
=

月!

5

万
><

万元的车型销售份额由同期原来的

=26;

下降到
62<;

!与之形成对比的是!

/1

万
>05

万元的车型销

售份额由同期原来的
0629;

上升至
01;

" 无论是摇号还是竞

拍!牌照都来之不易!限购城市的消费者更倾向于购买级别更

高的车型"

#$

日韩系扩张 自主下跌明显

08/6

年!小型轿车销量前十的车型依次是新赛欧#现代

瑞纳#大众
?@A@

#起亚
B0

#丰田威驰#本田飞度#吉利金刚#

丰田致炫#悦翔
C9

和北京
!

系列"

自主品牌在小型轿车市场的销量由
08/9

年的
<9286

万

辆降至
1925:

万辆!同比下跌
0926;

$其市场份额跌破三成至

0:2=;

!同比下跌了
<2/

个百分点"

08/6

年! 日系小型轿车销量同比劲增
9125;

至
5126<

万

辆!市场份额突破两成至
0126;

!同比提升了
=25

个百分点!快

速追赶自主品牌"销量提升明显的还有韩系!其在小型车市场

的销量同比增长
/92/;

至
68291

万辆!市场份额提升了
021

个

百分点至
/<2:;

" 美系和德系则分别下跌
620;

和
521;

!至

9625<

万辆和
/=2=0

万辆!市场份额分别跌至
/120;

和
<29;

"

小型车销量滑落! 主要是自主品牌在小型轿车市场上销

量领跌"除了受消费升级影响以外!同时伴随着合资品牌的下

探!自主品牌的生存压力更加巨大!导致其在
D8

级轿车市场

的销量大幅下跌!市场份额因此严重失守"与之相比的外资品

牌尤其是日系!在新车威驰#飞度和致炫销量的助力下!在小

型轿车市场的销量实现大幅提升"

从细分车型来看! 新赛欧虽然去年的销量下跌了
<29;

!

但以
05299

万辆继续摘得头筹! 不过瑞纳给其带来的压力较

大" 瑞纳在
08/9

年的销量尚不足
08

万辆%

/:2<=

万辆&!与赛

欧差距较为明显!但去年同比增长
/<2<;

至
09218

万辆!仅比

新赛欧低
/2=

万辆!差距缩小明显"

%&

:8

后渐成小型车消费主力

丰田中国总经理大西弘致表示'(从长期来

看!针对越来越严格的燃耗标准以及出于不断推

出可持续发展产品的考虑!减少相关污染物排放

对于丰田来说是一个重要课题" 同时!再加上中

国中西部地区对于汽车的新兴需求!因此我们还

是会继续将中型和紧凑型车型作为工作中心" )

广汽本田执行副总经理郁俊说'(推出第三

代飞度不一定要赚多少钱!而是希望飞度能够成

为年轻人的第一款车!为广本雅阁#凌派#奥德赛

培养庞大的用户群" )

采访中!多数经销商都认为!

:8

后已经或者

很快会成为汽车市场尤其是小型车市场的消费

主力" (我们的车型从小车到
EFC

都有!客户也

分为两个明显不一样的群体)!一家上海大众
6E

店的市场负责人告诉记者!出手购买小车的基本

上都是
:8

后#

<8

后的客户!(基本上都直奔朗逸

或者新桑塔纳去了)" 据了解!过去
?@A@

因为

销量和利润较低! 曾是经销商眼中的 (问题)车

型" 新
?@A@

在去年
1

月份以(新青春季)的口

号上市! 新车定位直指 (新青年)!(现在
?@A@

的关注度明显提高! 年轻化的包装已经初见成

效!希望能带来更多订单")上述经销商市场负责

人介绍说"

与此类似的还有长安福特#广汽丰田#广汽

本田以及东风悦达起亚等品牌" 一汽车
6E

店负

责人也向记者介绍!自从主打年轻消费群体的新

致炫上市以来!销量一直不错!主要的购买客户

也是以
:8

后为主"据介绍!致炫今日的受欢迎程

度!与这款车的前身#同样主打年轻人的雅力士

的销量成鲜明对比"据悉!致炫的(前身)雅力士!

在
08/9

年
/

月份的全国销量仅为
/688

辆!而专

门针对年轻人设计和定价的致炫推出之后!短短

9

个月销量就迅速上升! 在
08/6

年
/

月份的全

国销量为
1:</

辆!销量环比增长
/<8;

"

在去年小型轿车市场的前十名里!有
9

款是

日系车!这与日系车企重视小型车市场有很大关

系"

08/0

年底!丰田正式发布了小型车战略!并

分别在一汽丰田和广汽丰田渠道中接连推出新

威驰和致炫两款新车型!想要通过提振一直表现

萎靡的小型车来打破当时的市场僵局"从目前的

情形来看!丰田的小型车战略已经初见成效"

!羊晚"


