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消费者!拜年短信发得少

今年拜年短信发得少!是很多手机用户较

为一致的感受"手机用户林女士告诉记者#$以

前除夕当天!从上午开始一直到零点!我的手

机短信声都响不停%今年可以说是近十年来我

的手机最安静的一次! 只有二十几条拜年短

信!比以前少很多"&另一位手机用户黄先生也

向记者证实!发出和收到的拜年短信比以前少

了很多!$因为联系人很多!以前春节下来能收

到两三百条拜年短信!我自己也发差不多同样

的数量!今年明显少了很多% &

取而代之的是很多手机用户开始通过微

博'微信等方式拜年!尤其是很多(私人定制&

的拜年方式颇受欢迎%吴女士就自己通过手机

软件制作了含有自己头像的拜年图片!在微信

圈子当中发送%除夕当晚!在一家
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公司负责

外联的李女士还在微信当中组建了团拜圈子!

发起集体拜年和发红包等活动!非常热闹%

所有这一切!拜年都是通过微信等走流量

的方式发送出去的%吴女士向记者表示#(以前

拜年短信发一条算一条的钱!有的时候写得很

长!还要算两三条!发出去之后经常还有人不

回!等于白发% 现在通过走流量的方式发送出

去!费用都减少了!发了不回的那些也就不计

较了% &

运营商!拜年短信收入减少
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年春节期间! 广东移动对外公布的

数据显示!(除夕全天短信量同比增加
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再创历史新高&!(春节
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天短信总量同比增长
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&!而整个中国移动在除夕当天的发送量

达到
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亿条!同比增加
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% 整个局面展现出

(短信发送量略有增长!数据流量大幅度上升&

的特点%

而今年到目前为止!三大运营商并没有公

布正式的数据!(难言之隐&就是拜年短信发送

量的下降以及拜年短信收入的减少%运营商内

部人士直言#(现在语音'短信这些传统业务的

收入占比越来越低!这已是不争的事实% 拜年

短信发送量比平时还是高不少!但指望恢复到

以前的高峰状态!几乎是不可能的事% &

对于运营商而言!拜年短信发得少!意味

着收入锐减% 以每条短信一毛钱计算!去年仅

中国移动的整个拜年短信收入就可以达到
=

亿元! 整个拜年短信市场可以达到十几亿元%

而
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年的春节拜年短信! 预计将大幅度低

于去年的峰值%

流量战!流量促销层出不穷

鉴于短信拜年呈现出拐点下滑的态势!流

量大战成为进入
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年以来三大运营商集中

开炮的重点目标%

行业人士预计! 在拜年短信失势之后!加

上未来虚拟运营商业务的增长!各种新式的流

量分发'经营方式将会浮出水面!还将会有其

他形式的流量促销行为!通过消费流量带动其

他通讯业务的发展!寻找新的利润增长点%
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拜年方式总是体现着时代气息!今年最显

著的特色就是社交软件主导的 (移动互联&式

拜年!群发短信早已过时!微信(抢红包&成为

新风尚!各种(马上体&满天飞%当然!年轻人在

享受过年乐趣的同时! 也免不了遭遇一些烦

恼!继(逼婚&'(催生&之后!(生二孩&成为年轻

人回家拜年遭遇的新烦恼%

微信红包受追捧

在不少人眼中!手机被拜年短信(轰炸&的

局面已成过去% 东北师范大学本科生韩冰说!

(好多朋友用微信' 微博给我发来各式各样的

)小玩意儿*!特别有趣%&不少新潮年轻人早已

(摒弃&短信!沉浸在各类颇具创意的拜年方式

中%

和以往单向的拜年信息不同!如今基于移

动互联的拜年方式互动性越来越强%在备受欢

迎的社交软件微信里!用(抢红包&的方式拜年

成为今年春节的新风尚%

(用绑定的银行卡买个定额红包!设定好

数量随机发放给微信群里的朋友&! 北京一家

保险公司的职员关峰说!(抢到多少全凭运气!

再配上喜庆的祝愿!特欢乐% &

不少网友采取和关峰一样的拜年方式!微

信发放红包成了欢乐的海洋!网络上(你抢到

了吗&的问候随处可见% (就是为了高兴!怎么

拜年还不就是个形式吗+ &关峰说%

今年流行"马上体#

拜年短信既是对亲朋好友新一年的祝福!

同时也体现着人们对新一年的希望%在今年的

祝福短信中!(马&也当仁不让地成为了寄托人

们祝福和希望的主题词%

马年的到来! 让拜年短信中充满了 (马&

字% (马上有对象&'(马上行好运&'(马上有

钱&'(马上升职&!让(马上体&成为今年春节期

间最流行的文体%

带有(马&字的成语!也因为马年的到来而

成为祝福短信的重要内容% 记者在采访中看

到!(马到成功&'(龙马精神&'(快马加鞭&等成

语在拜年短信中具有很高的出现频率%其中一

条短信的内容为#(快马加鞭送祝福!龙马精神

奔前途% 一马当先事业旺!马到成功展宏图% &

这条短信几乎将所有含(马&字的热门成语一

网打尽%

"群发短信没诚意$ 祝福短信多点%私人

订制$

用何种方式拜年在网络上也引发了不少

议论% 一句(群发短信没诚意!千篇一律我不

回&!得到许多网友的赞同%

福州一家文化广告公司的文案负责人蔡

松翔说!今年是马年!祝福短信里几乎是一片

(马上有&的东西!看多了难免觉得无聊% 稍微

有点意思的祝词!就像春晚张国立念的那种走

温馨路线的东西!转发量也很大!今年收了
.;;

多条新年祝福短信!但能记住的几乎没有%

(其实祝福短信并不一定要文采斐然'笑

料十足!稍微用点心就成了% 就像你祝福的每

个对象都是不一样的! 称呼和后缀讲究一点!

接收者就更能感到一丝诚意% &多年从事文案

工作的蔡松翔说%

(缺乏)私人订制*!缺乏真情和才情!群发

转发已成习惯! 这越来越违背拜年祝福的本

质,,,传情达意!越来越多人过年接发短信都

变成了一种敷衍% &一位业内人士说%

&羊晚'
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