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年上海车展

主办方明确表示"

%

月举行的上海车展将取

消车模展示环节 # 消息一出 ! 汽车厂商 $

模特经纪公司显得很淡定! 并表示! 虽然

尚未得到主办方通知! 但结果早已在预料

之中#

据了解! 不少汽车厂商早已做好了预

案! 模特也经过了两三轮面试! 只等结果

出来后再做应对#

业内人士称! 国际五大知名车展至今

未出现类似要求! 而上海车展主办方这一

决定! 并未把门关死! 个别厂商仍可能铤

而走险打擦边球#

要求杜绝低俗趣味恶意炒作

今年
#

月! 吉利控股集团公关总监杨

学良率先在微博上爆料称!

%

月的上海车

展将取消车模 # 记者随后多次联系主办

方! 欲了解详细情况! 但主办方只是再三

强调 ! 还在征求意见阶段 ! 不愿透露更

多! 同时! 也拒绝说明主要是向哪些方面

征求意见#

经过一个多月的意见征求! 近日此事

终于有了定论# 上海车展主办方发布消息

称" 为进一步策划$ 组织$ 实施好
!&#$

年

上海汽车展! 回归车展本义! 形成更好地

关注汽车技术与产品$ 发展与创新的氛围!

共同营造和维护有序$ 整洁$ 安全的观展

环境# 主办方经征询各有关方面意见! 特

别是广泛征求参展企业意见后! 决定取消

本届上海车展车模展示等活动# 同时! 主

办方倡议各展台为配合展示先进的技术 $

产品开展公关和演出活动时! 以高雅的品

位和健康向上的文化给人们带来艺术享受!

杜绝各类趣味低下$ 有损社会文明及恶意

炒作的现象发生#

车模依旧有打擦边球机会

%确定取消车模& 的消息公布后! 记

者立即采访了多家汽车厂商的上海车展项

目相关负责人! 他们均比较淡定! 并表示

还未得到主办方的正式通知! 参加上海车

展的具体方案! 要等春节后才能有眉目#

据悉! 其实当上海车展主办方开始征

求意见时! 已经有不少厂商未雨绸缪! 迅

速准备好了 %第二套方案& 应对! 有的索

性一刀切! 全部取消原先的车模面试! 有

的则依旧维持原先约定好的面试# 一名和

某汽车品牌有巡展年度合同的车模表示 !

她已参加了两场面试! 并被告知还有下一

轮面试#

有厂商工作人员私下透露! 主办方的

规定其实并未把门关死! 依旧有打擦边球

的机会# %只是不让车模展示! 并没有更

加细致的要求#& 一名资深车模经纪表示!

%如果厂家坚持需要模特在展台出现! 我们

也想好了几种变通方案! 只是车模的身份

会变成 '高级销售顾问 ($ '礼仪小姐 ($

'导览人员( 等新头衔! 对参与的模特依旧

有身材$ 容貌以及服装上的要求# 最糟糕

的结果! 可能模特的数量会有所减少# 业

务肯定会受到影响! 但也不至于因为这个

规定而颗粒无收吧#&

近日! 记者询问了总部在上海的几家

主要汽车厂商! 对方均表示! 会配合主办

方的要求# 至于会不会出现车模变身 %工

作人员 & 的情况 ! 对方均称 %公司放假 !

无法进一步透露&#

国外也曾面临车模暴露问题

资深车评人球叔表示! 国际著名五大

车展上均有车模! 且主办方也没有类似不

许用车模的规定! 但对汽车厂商如何使用

车模会有比较细致的规定! 衣着暴露等都

是国外车展曾经出现过的问题# 只是随着

厂商参展和观众观展心态的理性回归! 全

球五大车展才有了如今世界车坛风向标的

美誉# 车模的好坏其实也显示着汽车品牌

和主办方的专业水准! 国外车展上车模的

衣着$ 妆容以及整体的气质都和身边的车

十分搭调# 比如越野车车模就是皮衣短靴

烟熏妆! 豪华轿车车模就是礼服盘发! 高

贵典雅# 如果你在车边转悠! 她会主动上

前介绍车的各项数据和亮点! 这在国内是

看不到的# 而且! 国外车展上的车模也不

是很多! 偌大的展台也只有两三个#

%取消车模! 是因为模特穿得太少吗)

很多人都在骂车模暴露! 我们穿什么衣服自

己说了不算! 都由汽车厂商来定! 很多模特

根本没法和厂商讨价还价! 有的车模拒绝穿

暴露的衣服登台! 结果被厂商炒鱿鱼! 因为

双方签了合同! 车模还有可能要赔违约金#&

在采访中! 不少车模如此吐槽#

对汽车厂商来说! 车模穿多穿少的问

题! 犹如一把双刃剑# %穿得多了! 没人

看 ! 场面不热闹 ! 公司领导肯定不高兴 !

都是花了大笔钱! 谁不想赚足曝光率#& 一

名多年负责车展项目的某汽车品牌公关人

士表示! 用模特穿得多少来赚人气的做法!

这几年也颇让他们头疼 # %都来看车模 !

真正关心车的没几个# 但为了人气! 也只

能无奈地走 '哗众取宠( 的路线# 我们肯

定会配合主办方的规定! 另外也需要厂商

自己做出正确的选择! 是把心思用在如何

应对打擦边球上! 还是破旧立新! 重新引

导观众树立正确的观展理念#&

"据 #新闻晨报$%


