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数百款新锐车型汇集市体育中心
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记者 侯国防

本报讯
!

月
"#

日至
"$

日! 周口汽车

界将再掀波澜! 受广大市民关注和期待的

"%&'

春季大型车展将在市体育中心隆重举

行! 届时! 周口
(%

余家主流汽车经销商携

数百款车型参加! 将为广大消费者奉献一

场精彩的豪门盛宴" 昨日记者获悉! 截至

目前! 车展招商工作已经结束 ! 各项筹备

工作正在紧锣密鼓进行"

大张旗鼓营造声势

周口报业传媒集团主办的
"%&'

春季大

型车展! 旨在为打造周口汽车市场的良好

消费环境! 宣传展示汽车品牌及车商形象!

让消费者与经销商建立一个良好沟通与互

动的平台" 自春节过后! 主办方多措并举!

提前造势! 大力宣传# 连续刊登宣传及造

势广告$ 加印周口晚报
)*

派单在周口市

区门面和街头集中发放$ 派专职记者对参

展企业负责人专访! 为活动造势$ 通过中

华龙都网进行网上造势$ 在周口手机报同

步宣传$ 在 %周口日报&' %周口晚报& 头

版开设 (

&%

天倒计时 ) 牌 $ 展会前出版

%
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春季大型车展特刊&"

汽车展位抢订一空

得知周口报业传媒集团要举办
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春

季大型车展的消息后! 广大车商给予高度重

视和密切关注! 他们抓住这一展示汽车品牌

的良机! 迅速行动! 果断出击! 积极参与!

踊跃报名! 有的还未签订协议就选定了黄金

展位! 有的还未获得厂家批准就来了个 (先

斩后奏)" 截至目前! 招商工作已经结束!

汽车展位被参展商抢订一空 " 别克汽车'

威佳上海大众' 东风标致' 长安福特' 广汽

传祺 ' 宝骏汽车 ' 广汽吉奥 ' 泰和长安 '

亿顺比亚迪 ' 广汽丰田 ' 中德上海大众 '

广汽本田 ' 雪佛兰 ' 荣威
*+

' 长安轿

车' 长安铃木' 一汽丰田' 东风风神' 雪

铁龙 ' 东南三菱 ' 东风日产 ' 东风风行 '

江淮汽车' 奔腾汽车' 斯柯达' 长城' 帝

豪' 长安商用' 北京现代' 众泰汽车' 东

风风神 ' 北京汽车 ' 奇瑞汽车 ' 全球鹰 '

郑州日产' 开瑞汽车' 中华轿车' 福迪汽

车等周口主流汽车品牌已报名参展 " 宝

马' 奔驰' 克莱斯勒' 道奇等名车品牌以

及众恒名车汇等本地名车专营店也已选定

好展位"

商家优惠力度空前

作为周口的第一展会品牌! 广大车商

无不看好今年春季的大型车展 " 据了解 !

目前! 已经报名参展的车商都在紧锣密鼓

地筹备! 全力备战此次盛会" 各商家结合

各自实际! 纷纷制定优惠促销措施! 有的

优惠幅度前所未有! 有的让利幅度一步到

位**另外! 市民在赏车' 购车的同时还

能领取商家给大家准备的精美礼品"

精彩活动轮番登场

为营造一种热烈隆重的车展气氛! 周

口报业传媒集团还将组织举办婚纱摄影大

赛' 联通
(+

随手拍大赛 ! 模特走秀等活

动" 另外! 主办方还将在展会期间现场举

办换轮胎大赛和放风筝大赛等活动! 并分

别设置了奖项"

由于此次展会参展品牌众多 ! 名车

豪车荟萃 ! 车商优惠力度空前 ! 并有

精彩活动轮番登场 ! 市民一定要抓住

此次良机 ! 到现场开心逛展 ' 开心购

车 "

!"#$%&'()*

易车指数揭示
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年购车趋势

刚刚出炉的易车指数
"%&(

年年度报告

显示!中国购车用户整体消费升级的大趋势

是!不仅买得起更贵的车!还愿意购买更个

性'更细分的产品" 伴随着更多年轻消费者

成为主流! 这种新兴势力对传统势力的替

代!将在汽车消费的品牌'车型'价格'配置

等各个层面逐步体现"

紧凑型车市场最成熟

易车指数显示!

,-.

和
*/.

市场的火

爆已经引起各方注意!尤其在消费者购车关

注度数据方面!
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年
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关注指数超越

紧凑型车!成为最抢眼的细分市场!也是关

注指数增幅最大的细分市场"

然而 ! 进入实际购买环节可以发现 !

,-.

市场的用户购车指数占比远低于关注

指数" 这表明在高关注度之下!持观望态度

的用户比例还是较高! 大量
,-.

潜在用户

还有待转化"

,-.

的预购倾向度低于整体乘

用车平均水平!仍处在(高关注!低购买)的

进化状态" 反而是占比略小' 增速更高的

*/.

产品!不仅关注指数增幅明显!其购买

转化率也更高"

相比于
,-.

和
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! 紧凑型车作为

多年来用户基数最大 '市场分布最大的细

分市场 !其市场发展最成熟 !消费者对产

品的了解和购买意愿也最为丰富 !直观反

映在易车指数当中 !就是紧凑型车的用户

买单最爽快 " 从销量看 !紧凑型车用户买

单率远高于其他细分市场 !其在销量指数

中的占比也远高于在关注指数的占比"

消费呈现两极化趋势

根据易车指数
"%&(

年年度报告! 目前

中国汽车消费市场中!大约
!%0

的销量来自

于增购和换购用户!这种趋势在一线城市尤

为明显" 与此相对应的就是汽车消费升级的

趋势!在全国范围内波次体现!这也是近年

来中国汽车用户市场的一个基本趋势"

不过从
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年易车指数的具体指标来

看! 这种消费升级又体现出一些有趣的细

节" 在平均车价较低的紧凑型车市场!高价

位车型受到追捧!关注指数增长明显$在平

均车价较高的中大型车'
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等细分

市场!低价位车型则更受关注!关注指数增

长明显" 可以说!目前低端车高价位'高端车

低价位成为中国汽车市场消费升级的新态

势"

自主品牌单车指数低

与实际销量情况不同! 在
"%&(

年关注

指数排名中!以国别计!自主品牌居于榜首

夺得最大份额" 但在易车指数细分数据中!

自主品牌的高关注度来源于更多车型的集

合"
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年!自主品牌在售车型数量远高于

德美日韩品牌"

值得关注的是!

,-.

成为车型关注指数

增长主力!以长安轿车为例!不仅
1,!'

关注

排名上升
&2

位进入前十!

"%&!

年底上市的

新车
1,#'

更实现关注指数提升
!"$

位!直

接跻身关注
345"%

榜单"

然而!如果以车型数量做平均!自主品

牌单一车型的关注指数明显低于合资品

牌 " 在
"%&(

年销量排行榜
36/&%

品牌

中 !仅有上汽通用五菱代表自主品牌进入

榜单前十 !自主品牌无论从消费者前端的

关注度 ! 还是实际成交的单车销量来看 !

都缺乏起到明显品牌带动作用的明星车

型 " 因此在关注指数和销量指数两端 !如

何提升单车成绩 ! 依旧是自主品牌的重

任"
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关注度仍持续增长

面对中国用户汽车消费的种种变化 !

自主品牌的嗅觉显然最灵敏" 体现在消费

者购车行为当中! 就是在
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年
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和
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两个增长最迅猛的细分市场 ! 自主

品牌不仅获得了最多的用户关注比例 !也

实现了最高的关注指数增长"

根据易车指数报告 !中国消费者 (喜

新厌旧 )的心态依旧明显 !新产品依旧是

拉动消费者眼球的第一推动力" 但需要注

意的是 !尽管蒙迪欧 '

1,#'

等新车推广初

期伴随关注指数大幅攀升 !而消费者购车

意愿的体现则有一定的滞后性 !预购倾向

度则受其影响偏低"

业内预测 !作为近年来汽车市场增长

最快的细分市场 ! 预计
"%&'

年汽车厂商

仍会集中在
,-.

市场推出新产品 ! 保持

在各类细分市场中的最高增速 !市场份额

将进一步扩大"

"蓝朝晖#


