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!新常态"不可逆
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年! 中国汽车市场经历

了一段快速增长期!年均复合增长率曾高达
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年后放慢至
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" 但这只是个开

始!业内预测今年车市同比将增长
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年至
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年的汽车销量复合增长率也将维

持在个位数!这意味着#微增长$将成为车市

#新常态$%

业内专家认为!我国汽车产销规模已经

连续
+

年位居全球第一! 车企竞争将进

入零和博弈阶段" 而当一个行业进入

低速增长期后! 企业的增长只能来自

对其他车企市场份额的吞并! 车市将

进入丛林时代"

自去年起!反垄断纵贯汽车全产

业链!今后还将持续深化!将成为行

业&新常态$%另外!近几年!汽车发展

和能源'交通'环保的矛盾日益突出"

越来越多城市推出限购限行政策!

加剧了汽车供给和需求之间的矛

盾!去库存化也将成为车市&新常态$"

&新常态$还体现在近年互联网'大数据

处理等新技术大举&入侵$汽车业!势必改变

汽车业的制造结构'物流结构'消费结构!并

进一步丰富汽车发展的商业模式! 从研发'

生产'物流'营销到后市场的各个环节!汽车

发展生态圈也将重新构建" 另外!汽车业在

经历快速增长后! 利润增长点正在发生转

移"呈现出向水平延伸的态势"二手车'汽车

金融'汽车置换'汽车租赁等业务发展迅速"

一些汽车集团开始尝试做汽车电商事业!汽

车销售模式面临着新的变革"

随着全面深化改革的推进!汽车在市场

配置中的资源作用更加凸显" 受市场规律的

影响!强者更强'弱者更弱的&马太效应$将

成为&新常态$(合资企业具有明显的主导地

位!自主品牌越来越处于&边缘化$% 从消费

需求看!模仿型消费阶段基本结束!个性化'

多样化消费渐成主流(
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等车型受

到消费市场的关注!车市将逐步从单调重复

的款式中脱离出来%

挑战与机遇并存

毋庸置疑!新常态对汽车业发起了

挑战% 特别是&微增长$时代来临!

车企面临经营压力 %

!"(1

年! 我国主要
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家 汽 车

生产商中!

(&

家未

能完成年度销售目标!完成率为
12'

(其中

自主品牌成为&微增长$时代最受伤的群体%

由于面临财务困境!很多自主品牌或将

难以盈利% 以比亚迪'奇瑞汽车为例!近年来

均出现持续经营性亏损!以政府补贴苦苦支

撑!而青年莲花几近崩盘%

车市低迷也伤及经销商%

!%(1

年!汽车

流通领域从单店亏损的个案扩大到
*%'32%'

经销商亏损! 汽车经销商集体向厂商要求返

点补贴填补亏损!一时间成为行业焦点%

虽然&微增长$给整个汽车行业造成压

力!但能变压力为动力!使车企更注重自生

能力!因此也孕育着希望及机遇% 从市场竞

争特点看!市场竞争逐步转向质量型'差异

化为主的竞争!供求关系也将逐步走向正常

的状态(从投资需求看!基础设施及新技术'

新产品' 新商业模式的投资机会将大量涌

现%

随着汽车发展与能源'环境保护矛盾的

日益突出! 汽车保有量不断上升也

在加大我国石油的对

外依存度% 在此

压力下!新

能源汽车

发展

被提到战略高度%

国家在
!%(1

年出台了一系列政策!提

振新能源汽车市场)废止地方新能源汽车推

广目录!打破地方藩篱!对经营性集中式充

换电设施用电实行价格优惠!对符合条件的

新能源汽车免征车辆购置税%

另外! 继北京宣布限购后! 陆续已有
2

个城市推出了小汽车限购措施% 尽管限购缩

减了当地新车销售市场总量!但对新能源汽

车也带来了机会! 毕竟限购的是传统汽车!

消费者在购车时将倾向选择环保节能的新

能源汽车%

不可否认!互联网的迅猛发展对传统制

造业产生巨 大冲击! 但也为

所有传统制造企业提供了发展空间% 由于互

联网的介入!整个汽车产业链从产品设计到

生产制造环节!再到互联网销售和售后服务

都会发生巨大变化% 在汽车行业迎来新常态

时!也在酝酿着转型升级%

抑制浮躁心态

从大的环境上来看! 中国汽车市场

黄金
(%

年的离去!就是&新常态$最好

的开始% 中国市场已经发生了变化!目

前这种增幅较小但稳定的增长状态将在

未来数年间得以持续! 厂家和经销商需

要积极调整业务模式!转型升级!主动去

应对与适应这样的市场&新常态$%

自主品牌更需要这种前瞻思考!制定

切实发展战略!坚持调结构!优化产业布

局!以创新为驱动力!重视正向研发体系的

建立和全球研发基地的布局! 巩固
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的市场优势% 自主品牌在缓慢增长的

市场格局中!正在靠自身的努力去适应中国

汽车市场的&新常态$%

汽车产业未来发展!还应回归本质% 虽

然目前中国汽车&全球第一$!实质是&大而

不强$!还远没到&繁荣$的程度!在世界产业

格局中仍属于后发国家!只有回归到实现自

主创新的最初目标!才算真正实现&繁荣$%

国家对共性基础技术的支持和投入!是汽车

产业未来得以发展的重要保障%

在新的一年里! 汽车产业千万不可浮

躁!经济&新常态$下衡量行业发展水平不应

是产销量增速!而应是在&新常态$下掌握了

多少核心技术% 只有具备了核心技术!才能

从&汽车大国$走向&汽车强国$%

#据$工人日报%&

马年岁末!一个特定

含义的词汇"新常态#一举成

为家喻户晓的年度热词$再稍作盘

点中国车市不难发现!阵阵"新常态%

之风正向羊年车市吹来&&&"微增长 %

时代来临'新能源突飞猛进'汽车电商元

年到来'汽车反垄断措施持续((

汽车市场深度调整

浮躁心态要不得
!!!!!

统计数据显示!

!"(1

年! 中国汽

车产销量双双突破
!&""

万辆!汽车保

有量超过
(5&

亿辆$ 自
!%%)

年起!中国

汽车产销量连续
+

年蝉联全球第一$业

内专家认为!

!%$#

年! 中国汽车市场

在)新常态%之下将面临深度调整!

产销量高增长态势将不可能延

续! 但汽车工业的快速发展给

整体产业链带来了巨大

商机$

我更愿意甚至是骨子里喜欢把
&

月
&

日起举行

的第
2#

届日内瓦车展!称之为第
2#

届日内瓦中国车

展!虽然从地域上两者相距万里之遥$ 这不仅缘于日

内瓦车展上的中国身影!更缘于代表国际汽车潮流风

向标的风将很快会刮到中国!早一点的话在
1

月举行

的上海车展上就能露出端倪$

站在与日内瓦国际机场毗邻的车展展馆!可清晰

看见飞机的起降并明显听得到刺耳的轰鸣声!展馆里

的很多人是通过搭乘飞机云集于此!来观看汽车端倪

的$ 见怪不怪的机场工作人员戏说!近期每一架起飞

或降落的航班里都有来来往往的汽车人$ 尚未来得

及融化的阿尔卑斯山的积雪似乎是今年日内瓦车展

的缩影*欧洲车市增长乏力!众多车企的增长引擎并

非来自欧洲本土!而是海外市场$ 与欧洲多国家门口

$'3!'

左右的乏力增长相比! 已经告别两位数增长的

中国市场依然在欧洲多数厂商看来还足够任性$

这是一个充满中国人身影的车展$虽然日内瓦车

展的国际性成色十足!全球汽车品牌云集!但是在本

届车展上中国人扮演了不可替代的角色!奥迪'奔驰'

宝马'大众'宾利'福特等诸多品牌均带领着与中国事

务相关的媒体前来日内瓦车展报道!据说仅中国媒体

就有近
!%%

人$ 除了媒体之外!上汽集团董事长陈虹

率领上海大众和上海通用高管前来取经$吉利汽车更

是派出了主管研发的研发中心团队寻找未来流行趋

势的灵感!尽管独立参展的沃尔沃展台丝毫没有吉利

的元素!但是所有参展的人!路过沃尔沃展台时都会

想起吉利$ 观致是第三次参加日内瓦车展了!或许参

加日内瓦车展成了观致的)新常态#!观致此次在日内

瓦引起的动静并不大!欧洲媒体仅以)观致又来了#为

题进行了简单报道!在展馆现场围)观#者并不多$

这是一个诸多车型和中国密切相关的车展$尽管

完全意义上的新车乏善可陈!但是诸多车型都将很快

引入中国市场! 日内瓦车展开幕前举行的大众之夜

上!大众汽车一口气儿发布的多款新车无不备受中国

市场关注!新途观'新帕萨特和第三代
66

都将很快

在上海大众和一汽
7

大众国产$ 全新奥迪
8*

' 奥迪

92 .$%

'斯柯达速派'奔驰迈巴赫'宝马
$

系'现代新

途胜'

:;&#

'凯迪拉克
<=9

等车型!均将以最短时间

内争先恐后实现国产$ 据说!更有企业把全新车型的

亮相时间留给了中国上海!而非日内瓦!中国市场的

重要程度可见一斑$

这是一个谁都愿意和中国攀上亲戚的车展$ 本届

日内瓦车展上! 具有轰动性的事件就是德国汽车品牌

宝沃+

>?@ABC@D

,在时隔
##

年后的复出!这个当年与宝

马并肩的德国品牌在
$)+$

年破产之前!一度占据德国

+%'

左右的市场份额$ 据说!北汽福田将与宝沃联手实

现回归$日内瓦车展只是宝沃品牌的回归!今年法兰克

福车展上将会有宝沃的量产车与公众亮相$ 宝沃创始

人的第三代传人称!宝沃未来只在中国复出$

一年一度的日内瓦车展已经举行了
2#

届$

2#

!一

个老妇人的年龄!假如没有中国市场!日内瓦车展难

称完美!今年举行的日内瓦车展更像是地点上在日内

瓦举行的中国车展$ #周光军&

假如没有中国 日内瓦车展会怎样
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