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创维!高端品牌战略下的智慧梦想
!!!!!!

创维数码 !

79430:;

" 日前公布的

6734

年
6

月份公司彩电销量数据显示 #

6

月份 # 创维彩电在中国市场拿下
430<

万

台的销售量 #同比增长
9=>

$ 其中 #

<;

电

视销量
<09

万台 #同比增长
4<>

#云电视

销量
63046

万台 #同比增长
67?>

$ 创维电

视机销售总额
6

月份同比增幅为
=5>

#其

中 # 中国市场增幅
=7>

# 海外市场增幅

?=>

$ 即使考虑到
6

月中国农历春节的假

期因素 #这份成绩单也着实靓丽 $

瑞信日前在一份研报中指出# 创维数

码股价并不合理# 因公司自去年下半年电

视机销售对比其他品牌#势头良好#今年至

今核心盈利稳定增长$ 因此#给予该公司维

持%跑赢大市 &评级 #股票目标价由
@

港元

上调至
@06

港元$

摩根大通认为#创维是中国最大电视制

造商#于农村市场的占有率持续提升#可支

持其享有高于行业水平的销售增长'短线股

价下跌为投资者提供了买入机会# 重申增

持#目标
9

港元不变$

根据创维数码去年既定目标#

673<A34

财年 !截至今年
5

月底 "#创维彩电的总销

量目标是
3677

万台# 其中# 中国市场
?77

万台#海外市场
577

万台$ 根据
6

月份销量

数据显示# 创维数码已提前完成全财年的

彩电总销售量目标#

673<

年
<

月至
6734

年

6

月#这
33

个月销量达
366@05

万台#

5

月还

没结束#已同比增长
39>

$

!彻底产品主义"下的产品与营销创新

综合市场监测数据显示 #

6734

年的元

旦(春节市场 #日系 (韩系品牌份额再次下

降 !甚至有一家日资企业退出中国市场"#

退出市场份额的产品特点大多是大尺寸高

端产品 #而创维
<;

(智能电视等高端产品

销量的增长就是抢夺了这部分高端市场份

额$ 这说明了消费者对创维高端产品的认

可以及对其品牌的认可$而创维的赢#其实

赢在%平台
B

内容
C

终端
C

应用&的全产业链

体系#赢在一贯的%彻底产品主义&#赢在最

早的互联网转型( 双品牌运作和酷开等内

容优质资源的一系列储备上$

中国电子商会副秘书长陆刃波认为 #

与其说日本企业退出家电行业给中国家电

企业带来更多机会# 不如说中国家电企业

的崛起加快了日本企业的败退$

6735

年底#由于国家%家电下乡 &(%节

能补贴&等政策的全面退出#以及宏观经济

及房地产市场的持续低迷# 整个家电行业

在
673<

年基本进入了低迷的负增长时期$

加之互联网企业纷纷进入彩电市场 %搅

局&#整个彩电行业充满挑战$

%创维扎根彩电行业
67

多年# 我们的

产业链优势与多年积累的售后服务体系是

很多互联网企业所不能比的$ &针对互联网

企业进入家电业#创维集团总裁(创维数码

D!E

杨东文说#%创维有能力迎接挑战#同

时也要学习互联网企业的运营模式等$ &

这也表明如今的彩电行业竞争是强者

之间的综合竞争 #只有在技术 (渠道 (供应

链( 反应速度等方面占据综合优势的品牌

才能成为持续的赢家#长远来看#掌握产业

链后发优势的中国品牌将成为全球彩电行

业的翘楚$

创维已经启动从硬件供应商向硬件和

内容服务商的战略转型#打造智能生态链$

以用户体验为导向的技术创新一直是创维

坚持的核心优势$ 在做好( 卖好硬件的同

时#创维专门打造了%酷开平台&#为用户提

供视频(游戏(电商(教育等内容服务$

创维彩电事业部营销总经理彭劲认

为# 黑电行业正处于盈利模式转型的关键

转折点# 而创维在这一转型趋势中必须要

进行全面的布局$

针对市场格局变化# 渠道过于强势的

现状# 创维大胆尝试社区直销( 数据库直

销(团购及内购等直接的零售业务探索#建

立了%巷战模式 &#发展了电子商务及商用

电视业务体系#从分销向零售转型$

创维研究顾客需求及其变化规律进而

制定营销策略$彭劲认为#当前国内彩电行

业进入存量经济#现实需求#也就是大众化

的显性需求确实是在萎缩#甚至负增长$但

只要满足人们内心的认知# 潜在需求就会

被激发#转化成为市场的增量$ 因此#新的

市场环境下# 创维会根据消费者需求来开

发产品$

创维采取%精准营销&策略解决部分碎

片化的顾客需求#比如#创维为老年人专门

推出了字体大(操作简单的%老人电视&#受

到了市场的追捧$

聚焦多元化#国际化$!智慧家庭"终落地

6734

年
3

月
9

日# 由美国国际数据集

团
FGHIJ

主办的 %

673<K6734

全球领先品牌

I&2+$& L2M N*$/O.

& 颁奖典礼在
6734 D!P

展上隆重举行$ 其间#创维获得 %中国消费

电子领先品牌
LEQ 37

&和 %

673<K6734

年

度全球电视前
9

强&两大荣誉$

3

月
3@

日# 在云南昆明举行的第九届

中华电子企业品牌价值
577

强发布会上 #

创维品牌价值持续增长至
44@R?4

亿元 #继

6735

年品牌价值
<=4R79

亿元后再获突破$

同时# 创维亦斩获多项殊荣 )

673<

年度蝉

联中国液晶电视品牌价值第一 '

673<

年度

蝉联中国家庭互联网产品品牌价值第一 '

673<

年度中国智能家电科研创新领军品

牌#成为中国液晶电视最值钱品牌$

5

月
33

日#创维%智慧家庭&战略在上

海中国家电博览会!

8S!

"正式落地#这不

仅是创维多年聚焦多元化( 国际化战略布

局的终成正果# 更是创维多年坚持高端品

牌战略的一次%厚积薄发&$

早在
<

年前#创维已经开始生产冰箱(

洗衣机和空气净化器$ 而去年新落成的创

维电器 !南京 "工业园占地
577

亩 (总建筑

面积
67

万平方米(投资
37

亿元#引进了德

国 (意大利 (日本一流的生产设备和业内

顶尖设计机构# 可实现年产
@77

万台的产

能$

同时# 创维也在加速智能家电互联互

通的研发和投入$ 已成功研发智能互联冰

箱和洗衣机 #其自主研发的健康智能科技

平台 #智能触摸操作 #同时依托云平台对

用户大数据管理与服务 #还将与创维彩电

等共同构建家庭智能化体验$ 产品线向全

品类和中高端布局 $ 虽成立
5

年 #创维电

器已交出了漂亮的成绩单 )复合增长率超

过
44T

*

在 %智慧家庭 &的发布会上 #杨东文总

裁还宣布)%创维将开放智慧屏幕# 搭建智

能硬件平台#发布标准协议#积极邀请上下

游共享智能电视屏幕# 共同开发智慧家庭

的服务内容$ 通过智慧屏幕将生活服务送

达亿万家庭# 让全球共享未来智慧家庭生

活的美妙(便捷和自由* &

创维 %智慧家庭 &战略的成功落地 #不

仅意味着多年专注黑电的创维在白电领域

的成功逆袭#而且更具有创新(前瞻性的行

业示范意义$

%田松平&

市区蔬菜水果抽样检测情况表
检测单位'周口市农产品质量安全检测中心 检测时间'

!"#$

年
%

月
#&

日

抽样地点 抽检品种 抽样数 %个& 合格数 %个& 合格率%

'

& 超标样品

一峰生活广场

万果园生活广场

北花园农贸市场

周口饭店

锦绣花园酒店

周口迎宾馆

东杨庄果品市场

合计

黄淮农产品批发物流大市场

韭菜茄子番茄黄瓜蒜薹辣椒四季豆大青菜西兰花西葫芦

辣椒 线椒 番茄 白菜 花菜 黄瓜 圣女果 长豆角 油麦菜 西葫芦

芹菜 眉豆 辣椒 包菜 生菜 茼蒿 香菜 小白菜

线椒 菠菜 茼蒿 芹菜 香菜 韭菜 大青菜 黑白菜 水果黄瓜

花菜 辣椒 蒜薹 蒜苗 黄瓜 茄子 西葫芦 黑白菜

梨 苹果 桔子

黄瓜 番茄 茄子 辣椒 蒜薹 苦菊 韭菜 上海青 西兰花 西葫芦

""

""

""

""

""

""

""

""

辣椒 白菜 菜花 番茄 黄瓜 蒜薹 大青菜 长豆角

9< 9< 377

5 5 377

平原宾馆 辣椒 香菜 番茄 洋葱 白菜 茄子 娃娃菜 西葫芦

37 37 377

? ? 377

= = 377

""

""

= = 377

= = 377

37 37 377

37 37 377

= = 377
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市工商局 !"#!$发布消费警示

!

晚报记者 徐松

本报讯
5

月
3?

日# 市工商局
36534

投诉

中心根据近一个月来消费者投诉的热点问题#

发布了
5

条专门针对网络购物的消费警示#提

醒消费者依法维权#严防网络购物陷阱#避免

相关纠纷$

消费者网络购物时可享受
9

日无理由退

换货$今年新实施的+消费者权益保护法,第二

十五条规定)%经营者采用网络(电视(电话(邮

购等方式销售商品#消费者有权自收到商品之

日起
9

日内退货#且无须说明理由$ &明确了消

费者网络购物时可享受
9

日无理由退换货$ 但

是#以下几种特殊商品不享受
9

日无理由退换

货)消费者定做的#鲜活易腐的#在线下载或者

消费者拆封的音像制品(计算机软件等数字化

商品#交付的报纸(期刊$

网络购物切勿草率签收$ 网络购物中#商

家和消费者的交易大多通过快递公司来实现#

一些商家或快递公司为了逃避责任#让消费者

先签单后验货#许多消费者疏忽大意#签单之

后发现上当$ 消费者在收取货物时#应开箱查

验#查看货物是否完好#不要草率签单#以防购

买物与实际不符(物品损坏或数量缺少而责任

难以界定$

消费者合法权益受到损害#可以向销售者

或者服务者要求赔偿$ 如出现网络购物纠纷与

网店商家协商未果#+消费者权益保护法 ,规

定)%消费者通过网络交易平台购买商品或者

接受服务#其合法权益受到损害的#可以向销

售者或者服务者要求赔偿$ &为此#消费者可选

择向网络交易平台投诉#也可以向实体店铺所

在地的工商部门投诉$

线索提供 张勇

"信用借款#广告

贴到银行门口

银行提醒市民切勿轻信

!

晚报记者 王凯 文
!

图

本报讯
5

月
3=

日 # 有市民

拨打本报新闻热线称 #周口市区

的一些银行网点门口最近张贴

了不少%信用借款&广告#声称可

以 %银行直接放款 #无任何手续

费用#无抵押#无担保 &$ 这些广

告不仅严重影响市容市貌 #还会

误导市民#希望有关部门能及时

清理$

针对市民反映的问题# 记者

当日走访发现# 很多银行网点门

口都张贴有%信用借款&字样的广

告!如图"#均声称可以%银行直接

放款#无任何手续费用#无抵押 #

无担保&$

刚在某银行办完业务的朱先

生接受记者采访时表示)%这种广

告可信度非常低#一旦出了问题#

很可能就是竹篮打水一场空$ 我

是不会相信这种广告的$ 如果有

贷款业务的话# 我直接就去银行

了$不过#这种广告贴在银行门口#

很容易误导市民$ &

某银行保安则气愤地对记者

说)%这些广告都是在我们下班后

贴的#贴的位置非常高#清理起来

很麻烦$ &

某银行工作人员提醒广大市

民#切勿轻信银行门口张贴的%信

用借款&广告#一旦出现问题#很难

维权$ 市民如需办理相关业务#一

定要走正规渠道#到银行网点了解

详细情况$


