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经历了连续一年多市场份额缩减的黑

暗!近期汽车自主品牌逐渐回暖"今年
/89

月 ! 自 主 品 牌 乘 用 车 销 售 同 比 增 长

/:29;$

!占有率比去年同期提升了
9200

个

百分点!成功实现了#四连升$% 不过!目前

这种回暖能否持续& 究竟是昙花一现还是

长线飘红&

多种因素助推

从去年底至今!自主品牌乘用车销量

已连续
1

个月飘红!保持明显上升势头%究

其原因!既有自主品牌在非轿车市场得到

突破和合资品牌增长乏力共同推动的结

果! 也得益于国家节能环保政策的间接促

进% 同时!宏观经济走势影响下!新的消费

趋势和观念正在成型!自主品牌终于迎来

了梦寐已久的市场爆发%

首先!经历了多年市场孕育和战略调

整后!多家自主车企集体进入市场发力期!

如长安'东风等在
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和
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市场取得

了重大突破"近两年!
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和
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市场随

着消费升级和年轻群体的时尚化需求!得

到了快速增长" 另外!
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年企

业平均油耗压力相对较小!而国际油价又

在超低位置!也提高了消费者购买
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和
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等车型的热情"

其次!自主品牌的回升也源于合资品

牌增长乏力!增速有所放缓" 合资品牌尤

其是日系品牌从去年开始反攻受阻!拖累

了合资品牌的增长势头" 与此同时!自主

品牌开始重视后市场!通过提供更好的服

务!给消费者以信心"

再次!国家对新能源汽车的鼓励政策

对自主品牌的份额回升大有贡献" 从
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年
:

月开始实施的新能源车免购置税政

策!有力地推动了新能源乘用车销量呈爆

发式增长!其中绝大多数是自主品牌产品"

另外!

06/9

年
:

月开始新一轮节能环保车

补贴!自主品牌因小排量车节能突出!在补

贴目录中占据了一定优势! 并遏制了
A66

级微轿销量的下滑态势"

此外!中央高度重视反腐倡廉!使得消

费趋势和姿态都在放低" 购车者不再一味

追求豪华车!而改向国产品牌" 再就是股

市的影响!牛市吸引了一部分潜在消费者

将资金转投股市!在购车时就偏向于选择

价格低廉的普通国产车"

仍存隐忧风险

一边是整体销量及市场份额持续上

扬!另一边却是企业整体利润的持续下滑!

(增量不增效$ 是自主品牌车企真实的写

照 % 在
06

家整车上市公司日前发布的

06/5

年第一季度财报中! 就有
//

家公司

的净利润出现了同比下滑! 占比
55B

!可

见!自主品牌车企的发展处于一种亚健康

的状态% 与此同时!合资品牌车企都在开

发廉价车型!而且对现有产品线也采取了

轮番降价的市场竞争模式% 在合资品牌车

企(刀刀见红$的打压之下!自主品牌的情

况恐怕并不乐观%

(自主车企现在主要是靠
<=>

发力!

但
<=>

市场不能够保证长久畅销!前景依

然令人担忧% $中国汽车工业协会副秘书

长师建华如是表示% 中国汽车工业咨询发

展公司首席分析师贾新光则强调!目前的

自主
<=>

并不是真正意义上的
<=>

!由

于缺乏必要的技术支持!越野性与舒适性

还欠缺!如果没有技术与工艺上的突破!就

只能一直徘徊在低端市场%

自主品牌
<=>

高速增长的背后!是过

度同质化和低价格过度集中竞争态势下的

隐忧和风险% 过度同质化将带来利润空间

收窄!过度集中在
C

万
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万元区间!会带

来产能过剩!而眼前销量的高速增长!又将

加速这一市场的饱和%再加上
<=>

消费群

体将有所分化!以生产低端城市
<=>

为主

的自主企业!必将面临销量下滑和利润降

低的双重风险%

另外!从自主车企本身来看!多年的发

展!并没有在技术领域取得更大的进步!与

合资车企仍有不小差距% 从整个大环境考

虑!政府对车型油耗方面的管控越来越严

格!自主品牌过分依赖
<=>

!必将承受来

自政策方面的更大压力!于长远发展不利%

亟须多管齐下

自主品牌要想真正企稳!实现长线飘

红!亟须深度调整!多管齐下%

一'各大车企纷纷(押宝$

<=>

车型%

(花无百日红$!靠
<=>

单脚走路!显然不

是长久之计!当务之急是亟须改变目前过

分依赖于
<=>

的局面!平衡产品结构% 必

须看到!轿车毕竟是乘用车最大的细分市

场!要想在未来市场赢得更多份额!必须盘

活轿车市场!形成有效发力点% 从市场竞

争力来看!只有多样化的产品序列!才是自

主品牌持续增长的基础%

二'长期以来!自主品牌之所以在与合

资品牌的竞争中处于下风!关键点仍在品

牌力方面!市场对于自主品牌的认可也一

直裹足不前% 借助当前市场向上的势头!

自主品牌应该全力打造出自己的品牌溢价

能力!缩小与合资车的差距% 目前!自主品

牌仍然缺少核心技术支撑!发动机'自动变

速器等都需要大量进口% 因此!大力搞好

研发!掌握核心技术!是自主品牌全面提升

的根本%

三'除了技术提升之外!自主品牌还应

讲究差异化竞争策略!避免与合资品牌正

面冲突!这就需要自主品牌车企寻找下一

个市场痛点% 首先!要做深度的消费行为

研究! 找到下一个
5

年或
/6

年的消费趋

势!以提前规划)其次!消费者需求在变!逐

渐向高端化走! 要迎合消费者的需求)再

次!在以(智$求胜的今天!谁领衔智能技

术!谁将夺得先机%

预计未来
D85

年!国内车市将出现分

水岭!也就是强者更强!弱者更弱% 如果自

主车企不能对市场变化灵活应对!拿不出

像样的产品!将被彻底边缘化%
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