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今年以来! 豪车市场曾经的火爆已不

复存在 " 一方面是市场增速的持续放缓 !

一方面是居高不下的库存" 接下来市场格

局可能生变! 谁会重塑豪车市场新格局#

豪车市场整体增速放缓

最近! 车市寒流让豪车企业深感凉意"

正所谓高处不胜寒! 越是单车利润高的企

业感受到的寒意更明显" 奥迪和宝马
6

月

份均只有低于百分之一的同比增幅! 而就

在年初还高高兴兴迎来国产的捷豹路虎更

是出现
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的跌幅" 在今年前
6

个月! 豪

车市场总销量同比增长仅仅为
.9

! 而在
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年同期! 这个数据为
/:9

" 通过直观

的数据对比不难发现! 豪车市场所遭遇的

销量大刹车要比其他品牌来得都要猛烈"

影响豪车市场整体增速放缓原因很多!

经济下行$ 股市红火$ 中央反腐等被一致

认为是主要影响因素" 此外! 去年对比基

数太高也是今年增速放缓的原因!
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至
6

月份的豪车市场累计增速高达
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可以说是激增" 从整体市场来看! 去年前
6

个月整体增速为
-.049

! 而今年前
6

个月为

;0.9

! 由此可见! 车市增速整体放缓! 置

身其中的豪华车自然也难幸免! 增速放缓

不足为奇" 在未来充满变数和无限可能的

市场竞争中! 豪车市场或许摆脱不了高处

不胜寒的烦恼"

格局或生变

可以预料! 随着国家现阶段的反腐行

动的进一步深入! 豪车市场将进入一个相

对低位的发展阶段! 并存在进一步拉低的

可能! 豪车市场格局可能生变$ 重塑"

第一阵营中! 德系三强的竞争格局正

在产生微妙的转变! 互相之间的竞争更加

胶着"
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月份! 宝马近
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品牌 & 的销量 ! 与奥迪
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万辆& 的差距进一步缩小" 而奔驰虽

然销量垫底! 只有
-705

万辆! 但其前
6

个

月
-:0.9

的同比增速却是最高的"

二线豪车品牌同样 '打得火热(! 凯

迪拉克$ 沃尔沃$ 捷豹路虎等正在并驾齐

驱 ! 各家品牌手段尽出 ) 推进本土战略 $

丰富产品线$ 创新营销活动! 但在短期内

谁都不会轻易实现超越"

无论是渠道规模还是品牌力! 第二阵

营与第一阵营都还存在一定差距! 具体到

什么时候会出现转变还有待观察" 若销售

业绩持续不佳! 豪车品牌必定会从营销着

手求量! 如降价促销等" 当一线豪车降价!

则直接威胁到二线品牌! 会导致整个乘用

车市场价格端发生较大变化"

德系三强在国内已经深耕多年! 优势

明显" 尽管目前第一阵营的地位还难以撼

动 ! 但阵营内的排位已经不再根深蒂固 !

奥迪与宝马$ 奔驰的销量差距正在被持续

压缩 ! 第二阵营之间的竞争也愈发惨烈 !

阵营内部的座次或将重排"

另外! 豪车市场整体格局将在未来几

年会有所转变! 政府的法规是一大驱动力!

五部委下发的 *关于加强乘用车企业平均

燃料消耗量管理的通知+ 中指出! 到
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年我国乘用车平均燃料消耗量要实现在
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公里目标" 若政府严格控制汽车

排放标准! 排量大$ 油耗高的传统豪车都

将淘汰出局! 第一阵营和第二阵营都将面

临巨大变革" 接下来恐怕就是豪华品牌下

探价格来争夺普通品牌车型的市场了" 中

国品牌从下往上拓展生存空间不容易! 但

是豪华品牌从上往下打市场可是非常简单"

豪车市场挑战与机遇并存

下半年的市场竞争中! 各豪车品牌自

身的经营状况仍是重中之重" 受到 '行政

之手( 与 '市场之手( 的综合影响! 豪车

市场已进入 '微增长( 阶段! 增速的放缓

必将导致更加激烈的市场竞争" 但是! 机

会是留给有准备的人! 在未来充满变数和

无限可能的市场竞争中! 哪些豪车品牌更

具优势#

就目前而言 ! 除了第一阵营的奔驰 $

宝马$ 奥迪外! 其他豪车品牌没有哪个特

别突出! 难言哪家更具竞争优势" 第二阵

营的沃尔沃$ 凯迪拉克$ 捷豹路虎等都占

有一定市场! 但眼下实力均不足以跻身第

一阵营" 难以在短时间内破局! 但不等于

没有冲击" 智能化$ 网络化$ 电商化等将

成为豪车市场的主要竞技点! 在这些方面

率先完善布局的品牌将更具优势"

其实! 目前豪车市场挑战与机遇并存"

在市场增速放缓的局面下! 要完成年度目

标! 降价促销在所难免! 特别是对传统德

系三强而言! 本来体量就大! 要再冲量就

不得不推出更具竞争力的优惠政策! 厂家

和经销商的经营压力都会大增" 然而! 当

前豪车市场的危机也为一些豪车品牌提供

了突围的可能" 如目前紧凑级和小排量车

型是豪车市场的主要增量! 哪个品牌能够

紧抓诸如此类的市场热点持续发力! 强势

崛起也不无可能" !李永钧"


