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当你举起酒杯的时候

!!!!!!

婚丧嫁娶!乔迁新居!办事求人!聚朋会

友"少不了的就是吃饭"它成为我们交往沟

通!加深感情!联络情感的一种必要方式和

手段"而酒绝对是餐桌上的主角# 酒桌上一

切都好商量"再难的事情"也可迎刃而解"不

和之人"也可摒弃前嫌"化敌为友$

饭桌上" 常常看到的是这样一幅画面"

大家频频举杯"杯杯斟满"推杯换盏"豪情万

丈"侃侃而谈"慷慨激昂$一闭眼"一皱眉"一

咬牙"一伸脖"一饮而尽$喝完白酒"喝红酒"

喝完红酒上啤酒"涨红的脸"蹒跚的步"虽已

是满眼金星"口齿不清"也不会服输"哪怕喝

倒喝醉也在所不惜"也不退缩退让"绝不缴

械投降"绝对会奉陪到底$

只喝得是天昏地暗"直喘粗气"两腿

酸软"跌跌撞撞"大汗淋漓"脑子混乱"嘴里

还说%&满上"我没醉"我没事$ '好像只有这

样方显英雄本色$ 众所周知"酒少喝为佳"

少喝"可舒经活络"有益于身体健康(狂饮

无度"则会危害健康"甚至会危及生命$ 死

在酒桌上的人也非罕见" 这个道理人人都

懂" 可能真正把握自己的" 酒桌上能有几

人)

俗话说"人在江湖"身不由己"而饮酒

者自嘲%人在酒桌"身不由己$ 说到底"他们

要的无非就是一个面子$ 没了健康"没了生

命"面子又有何用) 酒桌上"有人说%&感情

深"一口闷"感情浅"舔一舔$ '有人说%&只

要感情有"喝啥都是酒$ '你要学会说不"要

学会拒绝"要学会逃避"当逃兵不失为聪明

理智之举$

很欣赏南方人的喝酒习俗" 他们喝酒

从不强求"把酒瓶放一边"自斟自饮"能喝

多少就喝多少$ 较之南方人"北方人有着令

人瞠目结舌的热情和豪爽" 结果常常弄得

对方勉为其难"哭笑不得$ 请客者都会主动

多喝喝多"认为多喝喝倒才是喝好"这样才

算尽到了地主之谊$ 更有甚者"为了敬酒"

会跪倒在地"久久高举酒杯"口里还喃喃自

语%&你若不喝"我就叫你爷爷$ '一直到对

方喝下酒方可罢休$

你可知道 "每次当你有应酬会朋聚会

之时"你的她都在为你惴惴不安"为你担惊

受怕"想你喝多了"想你喝醉了"想你晚归

的路上是否安全$ 当你举起酒杯的时候"你

可知道"你的她在为你的健康而忐忑不安(

当你举起酒杯的时候" 你可想到你年迈的

父母需要你照顾(当你举起酒杯的时候"你

可想到了你的妻儿需要你呵护( 当你举起

酒杯的时候"你可知道"你的生命"你的健

康"已不仅仅只属于你自己$

关爱自己"爱惜自己"就是更好地爱

他们$ 放纵自己"无视自己"就是不负责任

的表现$ 当你举起酒杯的时候"请你想想你

的家人!你的父母!你的妻儿!你的朋友"请

记住%你的健康"就是他们的幸福"请保重

你自己* !王玉荣"
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消费氛围日渐浓厚

在中国当下!葡萄酒的消费氛围显现出

日渐浓厚的特点"

#

月
2#

日! 中国最大的市场调研和媒

介研究公司央视市场研究股份有限公司

#
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$ 发布行业报告!

根据
8<>

中国城市居民调查 #

8=>:;

<AB

$显示!我国白酒在消费者群体和户均消

费上!均呈现出不同程度的降幅%甚至在近
C

年间!每百户居民中!便有
D

户居民没有再

购买过白酒"

与白酒消费每况愈下相比!葡萄酒却呈

现更好的消费氛围上升趋势" 调查显示!酒

类消费者中!白酒消费者占比
CE3DF

!葡萄酒

消费者占比
DG3HF

"值得注意的是!与该机构

I%!D

年的报告数据相比!葡萄酒消费上升了

D3"

个百分点! 而白酒仅上升了
!3!

个百分

点"

此外!不同于白酒重度消费者&每天至

少饮用一次$正呈现高龄化的趋势!其
D"

岁

以下人群占
DGF

! 葡萄酒重度消费者
D"

岁

以下人群占比高达
GCF

!可见中青年消费者

是葡萄酒的绝对消费主力% 同时!葡萄酒获

得了中国社会中上层的欢迎! 其占比高达

#"F

以上! 而白酒消费的低收入化特征非常

明显%

葡萄酒正在逐渐进入中国消费的'黄金

时代(吗)

葡萄酒消费呈扩大化趋势

对于葡萄酒消费氛围的观察!以往我们

主要集中在广东*福建*浙江*上海*北京等

传统葡萄酒消费的省市% 而中国酒业协会副

秘书长兼葡萄酒分会秘书长王祖明则看到!

实际上!在这两年的时间中!成都*重庆*西

安*东北的一些城市的葡萄酒消费氛围也越

来越浓%

从
I%!I

年以来!就有各种观察显示!随

着人均消费水平的提高!葡萄酒正在日益走

进更多人的生活中% 从以往的消费主要集中

在东部地区* 大中型城市! 慢慢向重庆*西

安*兰州*成都*昆明和乌鲁木齐等西部地区

外延扩大!而在上海*北京*广州*南京*厦门

等这些发达地区!葡萄酒在居民的生活消费

中日益加大%

葡萄酒消费在中国的扩大化!除了改善

我国葡萄酒市场东西地区不平衡的矛盾!也

呈现出令人关注而期待的葡萄酒消费蓬勃

景象%

澳大利亚阿德莱德大学 &

JK*LMNO*PQ 5R

?SM+)*SM

$ 葡萄酒经济研究中心近期也发布

报告称!未来几年!中国葡萄酒需求将持续

升温!预计消费量将增加
#%F

以上!同时国

产葡萄酒将供不应求!到
7%2H

年!中国葡萄

酒净进口量将达到创纪录的
G3E

亿升% 报告

认为!随着中澳双边自贸协定即将签订!

D

年

后澳大利亚葡萄酒对华出口关税降为零!届

时葡萄酒消费将呈现爆炸式增长趋势% 因

此!报告呼吁本地葡萄酒生产商充分发挥品

牌优势!抓住商机扩大出口%

中国当下已经是世界第五大酿酒葡萄

生产国!中国虽然也一直在扩大国内葡萄产

量!但国内葡萄酒产业的发展速度无法满足

不断增长的消费速度% 中国拥有约
22

亿成

年人口!但葡萄酒在中国人酒类消费中占比

不足
DF

! 因此中国进口葡萄酒增长潜力非

常可观%

这份报告还预测!在未来数年中!中国

的葡萄酒进口量有望达到近
2%%

万千升% 随

着中国与澳大利亚*智利和新西兰等国家自

由贸易协议的签订与实施!中国进口葡萄酒

总量在
7%22

年至
7%2H

年间将上升
$$$GE

万千升%

中国葡萄酒消费扩大化的趋势!还刺激

了进口酒商再次挥军进入中国的+野心(" 法

国宾德杰思简化股份公司全球营销总监菲

利普,马里恩在接受记者采访时表示! 中国

这个全球范围内最具潜力的新兴市场!前段

时间进入收缩阵痛期!但现在正在进入正增

长!即将迎来一个-再增长(时代%

最直接的利好消息来自于中国海关部

门提供的进口数据% 据中国海关的统计数

据 !

7%2D

年中国进口葡萄酒的总量为
$3H$

亿升!同比上涨
23"EF

% -除了再次出现了正

增长!我们也已经注意到!一些中国和其他

国家的专业观察机构!都对中国市场在中短

期内结束调整重归增长!作出了明显正面的

预期!甚至有观察机构给出了年增长维持在

2%F

以上的乐观数据% (

.福布斯/近期发布的中文版报告也指

出!

7%2D

年底中国私人可投资资产总额约

2%#37

万亿元!到
7%2"

年底!可投资资产在

#%$#%%

万元之间的-大众富裕阶层(人数将

超过
2"%%

万人0 还有相当数量更加年轻的

消费者!正在生活和消费观念上趋同这一人

群!总数可能达到
"%%%

万人以上% 他们组成

了在当代中国日益崛起的-中产社会(!也构

成了未来
"

到
2%

年时间里! 中国葡萄酒的

主流消费市场%

葡萄酒消费进入黄金期

众所周知!上海和广东为我国两个最大

的葡萄酒消费省市地区!而这两省当前的葡

萄酒消费趋势!或许正能说明葡萄酒正在进

入中国消费的-黄金时代(%

上海市酒类专卖管理局原局长* 上海市

酒类流通协会名誉会长卢荣华对记者透露

了一下上海当前酒类消费情况!

7%2D

年上海

总共消费各种酒水达
2"%

万千升!其中啤酒

2%%

万千升!葡萄酒
7%

万千升!消费市场集

中在江浙沪的黄酒消费达到
7%

万千升!而

白酒则不到
D3"

万千升%

-在这
7%

万千升葡萄酒当中!进口葡萄

酒和国产葡萄酒几乎达到
2%2

的比例! 而在

7%%7

年我刚当局长的时候!进口酒消费仅能

够达到几千升!我都忽略不计% 没想到这
2%

年左右迅速跻身市场!这么大的量!意味着

按照上海常住人口
7$%%

万折算! 可以达到

人均
H

点多公升!

22

瓶半葡萄酒% 两公升以

下瓶装的葡萄酒!每
$

瓶中有一瓶是上海人

消费的!这很厉害!数字太大!这个市场也太

大% (卢荣华表示%

卢荣华估计全国将来是这么一个走势%

他印象中有个机构也做调研称!上世纪五六

十年代的人喝白酒比例的占到
$#F

! 但
H%

后和
E%

后更喜欢尝试其他葡萄酒% 卢荣华

在英国念书的女儿甚至有一次拒绝了他赠

送的白酒!一脸漠然地问他1-留给我白酒干

什么)我们又不喝2 (她在活动上更多的时候

喝葡萄酒3

-有人跟我提意见说!等这些
H%

*

E%

后

上升到一定台阶! 成为社会的主流以后!他

也要喝白酒!但是你挡不住葡萄酒消费扩大

这个大趋势% 上海人均葡萄酒消费要达
H

升

多!广东更不用说!即便是现在未出现上海

这种消费趋势的北京!也已经成为全国第三

大葡萄酒消费省市% (卢荣华说!当然上海葡

萄酒消费氛围的浓厚与上海的地域*人口的

结构*文化有密切关联% 这里的文化包括学

历*国外经历*对葡萄酒文化的理解*接受程

度都有关系!上海有大量的海归!这也带来

了葡萄酒的消费%

广东省酒类专卖局局长*广东省酒类行

业协会会长朱思旭则在接受记者采访时称!

葡萄酒的未来将会从配角发展成为主角!葡

萄酒的-黄金时代(就要来临%

首先在国际环境中!葡萄酒消费成为主

流% 世界三大酒种啤酒*葡萄酒和烈酒!啤酒

全世界年产量达到
732

亿升!比例占到
GHF

!

葡萄酒占了
22F$27F

左右 ! 烈性酒占了

2%F

%而从国内酒类产量来看!国内白酒约占

到
7%F

!葡萄酒占了
7F

!这种状况说明葡萄

酒在国内还有大量的市场空间%

-白酒去年产量
27"G

千升!国人人均消

费
2H

瓶!按照有效的
D

亿人来算的话!一个

人喝掉
"G

瓶!正常喝酒的人!白酒一年要喝

"G

瓶白酒!平均下来一个人一个礼拜喝一瓶

白酒% 由此可见!中国白酒产能过剩!再加上

地方政府推出了相关接待禁绝使用白酒!而

提倡葡萄酒的政策!对葡萄酒推广很有利% (

朱思旭说%

他还表示! 当前国内中产阶级兴起!再

加上葡萄酒提倡的浪漫*健康特色!深受青

年人的欢迎! 因此葡萄酒一定会充满希望!

其健康推广方面也更贴近中产阶级的需求%

所以葡萄酒已经进入一个黄金期!一定能占

有更多的份额%

对于葡萄酒企业如何在这个黄金期运

作!朱思旭认为!除了遵循培育个性化*提升

性价比这样的铁律!另外我们要做的是消费

者培育!所谓消费者教育就是这个时候我们

要提倡一种酒神精神!观念的转变*产品结

构的调整不用说了!更多的也要做一些消费

者方面培训课程%

-目的就是让大家懂酒!健康喝酒*文

明喝酒*适量喝酒!提倡中国的酒神精神% 酒

神精神是什么) 我们到希腊去看!他们演出

的时候!演酒神的时候就是平民精神% (朱思

旭说!一个人在理性喝酒前!有等级!但在感

性的时候!尤其是在喝酒以后!一定是平等

的% 喝酒其实大家都是平等的!没有职位的

高低*没有富贵之说% 酒是助力器!酒能加强

某一项东西!所以我们要加强培训!提倡酒

神的精神%

!据#华夏酒报$"


