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!未来"电视业将向何处发展# $这是

一个问题%

目前"电视企业面临两大选择&智能

化方向'新显示技术方向%

智能化方向成为大多数中国企业的

选择"而新显示技术方向则是韩国双雄三

星和
#$

的选择%

这么说好像智能方向和新显示技术

方向只能二选一"实际上"智能化和新显

示技术并不是对立的关系"它们一个强调

的是应用"一个强调的是显示% 新显示技

术比如
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" 照样可以做成智能电视%

打个比方"智能汽车是发展方向"电动汽

车也是发展方向" 二者并不是非此即彼"

电动汽车照样可以做成智能汽车%

现在的问题是"国内的某些彩电企业

过度强调智能化多重要"有意无意地把智

能化和新显示技术对立起来"这是很要命

的浅见%

这几年"中国彩电企业把大部分精力

放在了智能化上"但是
!

年过去了"智能

电视并未出现突破性的创新%很多创新仍

然停留在微创新的层面"人们看电视的方

式并未发生颠覆性的改变"相反"看电视

的人仍在不断减少% 这说明"电视受移动

互联网产品如手机'平板'笔记本'智能手

表'智能眼镜的冲击仍然在持续%

显然"中国企业明显夸大了智能化的

意义%

有一个问题值得思考&为什么中国企

业不遗余力推广的智能电视"韩日的彩电

巨头却始终冷漠对之#是他们看不到智能

电视乃大势所趋#还是他们的智能化技术

太过落后# 问题没那么简单%

在韩日彩电企业看来" 电视就是电

视"智能及互联网应用属于电视的附加应

用" 不应该也不可能替代显示技术的本

身%换言之"电视就是用来看电视的"不是

用来上网的" 上网可以用电脑和手机"而

不是用电视% 电视属于家庭用产品"而上

网纯属个人行为"个人行为应该由个人化

产品如手机'平板'笔记本来承担"而不是

由电视来承担% 电视可以智能化"但不能

夸大电视智能化的意义% 因此"韩日的彩

电企业更愿意把精力花在显示技术的突

破上"而不是想方设法将电视变得更像电

脑%

这就是为什么当中国面板企业不遗

余力地上马高世代液晶面板生产线的时

候"韩国双雄却在紧锣密鼓推进液晶面板

生产线转型
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面板生产线的工作 %

时至今日" 中国彩电企业并非真的不知

道'不认同
%#&'

乃电视发展的方向"而

是心有余而力不足%

"!

年前" 日韩企业启动
%#&'

技术

研发时"我们视而不见(

!

年前"
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产

品开始市场化"我们仍然无动于衷(今天"

当我们终于认识到
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时代即将到来

的时候"才发现自己两手空空% 即使我们

想实质性布局
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"也因为手里没有可

以使用的砝码而无可奈何% 于是反过来

了"我们的彩电企业及液晶面板生产商们

寄希望于液晶时代拉得越长越好"拖得越

久越好% 这种心态与
"#

年前我们刚刚完

成
()*

显像管电视产业布局"而液晶电

视时代来了如出一辙%

最新资料显示"

+

月
,-

日"京东方面

一口气推出了两条高世代面板线计划"其

中合肥为
.-/0

代线%

+

月
,+

日"华星光电

宣布其
1/0

代
*2*3#('

生产线二期项

目将提前
0-

天实现量产%

而此前的
,

月
,"

日" 三星电子旗下

的液晶面板公司
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宣布&投

资
?"

亿美元在韩国建立一条
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液晶

面板生产线" 用于生产中小尺寸
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显示屏%

?

月份"又宣布三星显示从
+

月
.

日起拆分为
#('

事业部和
%#&'

事业

部" 意在把
%#&'

作为独立产业进行培

育%

现在的问题是 " 当别人积极转产

%#&'

的时候"我们却在大干快上液晶面

板产业"当真是理性的选择吗#

当然有其合理性的一面%液晶面板生

产线与
%#&'

生产线有
?-@

的重合度"二

者并非完全不相干% 另外"在韩国双雄转

产
%#&'

地空档期" 容易形成液晶面板

供应不足"转而采购中国企业所产面板的

机会增大%

但是"不合理的一面似乎更多% 在液

晶面板上布局过大"有可能造成船大难掉

头"一旦
%#&'

时代到来"企业转型压力

巨大% 而且"目前已经过了液晶面板的最

佳投资期"这也是韩国'日本乃至中国台

湾近年来未增加一块液晶面板产能的根

本原因%于是"有可能出现一种情况&巨大

的投资成本还没收回"液晶时代已经结束

了% 不要以为这是危言耸听"

,--?

年时"

中国刚刚完成
()*

显像管产业布局"液

晶时代来了"此前中国布局的巨大显像管

产业" 几乎一夜之间变成了废铜烂铁"教

训不可谓不深%

从媒体报道看"到
,-.0

年底"中国大

陆共计有
1

条
1/0

代线投产"包括京东方

在北京'合肥'重庆的
?

条线"华星光电在

深圳的
,

条线" 中电熊猫在南京的
.

条

线"

#$'

在广州的
.

条线"三星在苏州的

.

条线% 而且"新的生产线仍在建设中"比

如华星光电在武汉的工厂"如此巨大的产

能"很让人担心会造成产能过剩% 因为产

能过剩的结果只有一个" 那就是价格战"

一旦开打价格战"则两败俱伤%

我们固然应当在自己擅长的领域)比

如智能*下功夫"但绝不意味着我们可以

继续无视甚至拒绝布局
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电视% 相

关人士预计"
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到来的速度比预期的

还要快 " 最迟
,-.1

年 " 大屏幕智能化
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电视将大规模进入消费者家庭%

人们之所以看好
%#&'

"倒不是因为

它能做得更薄" 而是因为
%#&'

可以实

现卷曲乃至折叠%这将大大拓展电视存在

的物理形态"从而极大地拓展电视市场本

身"实现电视市场的几何级放大%

未来的电视一定是智能化
%#&'

电

视"这一点不用再怀疑% 中国企业现在要

思考的" 是如何在即将到来的
%#&'

时

代"不被韩国企业远远甩在后面# !中经"
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