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天气越来越热了!嬉水的季节又到了" 这个

周末!周口日报新闻旅行社联合省内各大景区!

为市民推出欢快的嬉水节 #二郎山泼水节和祥

龙谷水上乐园二日游$%

同学们有没有很心动&心动不如行动' 这个

周末!让我们相约二郎山泼水节和祥龙谷水上乐

园!玩转水世界!激情体验水上项目!不仅可以登

山(避暑(纳凉!还可参加篝火晚会!观赏民族风

情表演和鸟艺表演!增加旅途的乐趣"

活动说明!

一!报名时间"即日起开始报名#报名时须

报身份证号$名额有限$欲报从速%

二!

05

日早
1

点
89

分在老报社集合$ 赴二

郎山景区& 中餐后观鸟艺表演'民族风情表演$

随后参加泼水节狂欢活动&晚上有篝火晚会$观

少数民族歌舞及绝技表演$夜宿农家或宾馆(

01

日早餐后赴灯台架景区$ 欣赏奇幻神秘

的望灯桥'天池瀑布等地质奇观&中餐后赴祥龙

谷水上乐园$ 参与激情四射的七彩滑道' 大喇

叭'人工海浪等水上项目$你玩水$水玩你$欢乐

闹不停( 随后返回温馨的家(

三'为确保出游品质$此次活动将有专业导

游全程服务$此活动需要家长陪同(

四'活动结束后$小记者可写一篇感言或作

文$于
:

月
89

日前发至"

()*+;<(./01234#

(

五'活动费用"小孩
009

元'成人
0:9

元)含

门票'交通'保险'一早三正餐'住宿等*%

市区报名地点"周口日报新闻旅行社)市区

七一中路老报社一楼*

咨询报名电话"
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泼水节(大喇叭(人工海浪(篝火晚会))
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后成为车

市的主导力量 #$围着年轻人

转%的各式营销也在轰然展开& 每

一家车企都在标榜其为年轻人造车

的理念'每一款上市的新车都为自己贴

上了$年轻%的标签'每一次车企营销都表

示!所做的一切是为追寻年轻人的脚步&

为了取悦年轻人' 越来越多的车企

开始主动收起以往的呆板' 努力让自

己更加年轻化' 并推出更多针对这

一群体的车型'开展针对年轻人

的营销'以吸引更多年轻人

的目光&

!"#$ %&'(

运动(个性(小众(智能!这是当下车企

在推出新产品时!针对年轻消费者常常着重

强调的几个要素"

披上年轻的外衣

与
19

后(

69

后消费人群相比!

:9

后(
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后的年轻消费者更关注车辆的外观(配置和

操控性能!运动化(个性化最吸引他们的目

光" *今天的消费者越来越注重彰显自我!越

来越想买一辆自己喜欢的车!而这种变化还

在持续% +北京汽车股份有限公司副总裁梁

国锋表示%

从
09/0

年开始!奥迪去*官车+化和年

轻化的进程加速! 其一方面通过减少黑色

车型比例( 提升科技配置等举措打造
>1?

等车型! 另一方面通过小型车加速提高年

轻用户比例% 目前!以
>8

(

@8

为代表的年

轻化小车! 正在成为奥迪整体销售中的重

要力量!而这些车型的共同点就是运动化(

个性化% 而奔驰(宝马(凯迪拉克也逐渐褪

下商务的外衣! 在车型的打造上都更凸显

时尚动感%

换上聪慧的内核

今天!没有哪个年轻人能够离得开智能

电子!年轻一代对信息娱乐(智能电子有着

从未有过的热情以及需求% 因此!搭载了智

能互联系统和诸多数字娱乐设备的车型!也

常常格外吸引年轻人的关注% 于是!奥迪推

出了虚拟驾驶舱!宝马在车型上越来越多地

标配了
%AB%CD

车载娱乐系统% 此外!包括大

众(丰田在内的多家企业!也相继研发出车

载信息娱乐系统!而荣威(启辰等自主品牌!

更是逐步将电子智能化配置打造成了其核

心的卖点%

)*+, -./0

附身运动

年轻人的爱好总是变化很快% 当他们

不在朋友圈里 *秀恩爱 +!而是开始晒半程

和全程马拉松的成绩!晒自己风雨无阻(满

头大汗!只为跑得越来越多 (越来越快时 !

车企也敏锐地嗅到了新的营销契机%于是!

近年来!赞助马拉松赛事的车企越来越多!

每个月份都有马拉松比赛! 而其中有近一

半的赛事都附上了车企的名字%如此*爱运

动+的车企!无非也是为了迎合*爱运动+的

年轻人的心意%

搭上综艺

在这个娱乐至上的年代!车企都想搭上

真人秀节目营销这趟快车! 不惜砸下重金!

成为指定座驾%

例如 !长安汽车已经连续两季独家冠

名,出彩中国人-!

EF65

常作为道具出现在

舞台上.英菲尼迪是 ,急速前进 -的联合出

品方 !可参与明星 (地点的选择以及比赛

的设置等环节 .,奔跑吧兄弟 -中 !跑男们

的座驾已经从上海大众凌渡变成了长安

马自达
EG"5

. 东风日产新楼兰虽还未上

市!但将抢先在即将播出的 ,真心英雄 -栏

目中亮相/

总之!只要周末打开电视机!就可以清

楚地知道近期各个品牌主推的车型是什么%

在每一档电视节目中!都有一款车正载着明

星们疾驰而过! 尽职尽责的明星大咖们!还

会在节目过程中穿插对这款车的赞美%

1234 5678

作为主力消费人群的年轻一代!也是互

联网和智能手机的忠实使用者% 于是!车企

的营销策略也在随着互联网的发展而改变!

开始通过为年轻人喜闻乐见的营销渠道来

开展营销活动!例如社交媒体和电商平台%

爱网络

不管是自建平台还是借助其他电商平

台!也不管销量究竟如何!目前已有多家车

企在网上开店卖车% 这种网上下单(线下交

货的销售模式! 更贴近年轻人的消费习惯!

同时也为车企营销网络的铺

开带来了新的契机%

去年 !

/=06

辆沃尔沃
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限量版首次在电商平

台进行全球发售!

H6

小时内

即告售罄! 中国区的
599

个

预订限量号码也在
H6

分钟

内被抢订一空%据统计!其全

球多数订单都在一个小时内

完成! 高峰时的预售速度甚

至达到了每分钟
6

辆! 一举

创下了电商的销售纪录%

此外! 通过网络进行新

车上市! 也是不少车企的选

择% 去年!江淮瑞风
F8

上市

前! 许多网站便刊登了江淮

乘用车给网友发出的一份邀

请函!请网友观看瑞风
F8

的

全网上市发布会! 并在官网

上推出了抢车夺宝( 评论有

奖等多项互动活动%

(新京)


