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二手车市场鱼龙混杂
认准品牌是购车关键

新华网北京
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奥迪品荐二手车品牌体验之旅在北

京寰宇恒通奥迪品荐二手车展厅再度启程"

一汽
:

大众奥迪年度二手车品牌体验活动在

国内开展的时间已超过
3

年!今年的体验之

旅将持续
3

个月!横跨
!9

座城市!旨在通过

创新互动的品荐形式!使广大消费者深入地

了解#专业$诚信$便捷%的奥迪品荐二手车

的品牌理念"

89!;

年 ! 我国二手车全年交易量为

29"<8$

万辆!交易总额共计
32="<2"

亿元!同

期上涨分别为
!2<33>

和
82<93>

" 尽管从数

字上看还算乐观!但纵观全球市场!我国二

手车行业发展与海外相比! 仍有很大差距!

想缩短这样的差距也绝非一朝一夕之事"

爱慕虚荣 追求面子成主因

追求面子是中国社会一种普遍存在的

心理
?

但凡事都要有个度!很多消费者认为

价格越高质量越好!而忽略了性价比的重要

性!也正是因为这样的消费观!不少商家恶

意抬高售价!以远远高于成本的价格对外销

售!近年来这样的法律纠纷比比皆是" 着眼

国内汽车市场!绝大部分消费者在购车之际

均会选择新车!选择贷款买车的消费者也不

少!这其中有多少人是经过深思熟虑后选择

购买适合自己的一款车&而又有多少人是因

为追求面子!不惜贷款成为#车奴%& 过度追

求面子的消费观念导致我国二手车交易占

比与海外市场相比差距甚大!检验二手车产

业成熟度的核心指标就是新$ 旧车交易比

例!数据显示!英国$美国和德国的交易比例

分别为
343

$

349

和
84;

!而中国只有
948"

'

市场鱼龙混杂 缺乏统一标准

(二手车鉴定评估技术规范)*以下简称

(规范)+已于去年
2

月正式实施!但局限性

依旧明显!虽然此(规范)是由中国汽车流通

协会参与制定!国家标准委发布!但并不属

于强制性要求!同一辆二手车根据不同鉴定

方法!最终定价也不尽相同' 有意购买二手

车的消费者不知该如何甄选!更不知该去哪

里才能购买放心二手车'同时!

$=>

的城市限

制二手车迁入!各地二手车准入门槛不断提

高!

89!9

年之前注册登记的在用车普遍无法

跨区交易!部分城市依然需要交纳二手车评

估价格
8>

的过户费' 不完善的临时产权登

记,较高的税负和环保政策等原因也限制了

二手车交易" 在这样的大环境下!认准品牌

二手车企业显得尤为重要"

国内涵盖二手车业务的品牌车企以奥

迪$奔驰$宝马最为瞩目!其中!奥迪于
899;

年就在国内开展品牌二手车业务!并于
899$

年正式发布了奥迪品荐二手车子品牌" 自成

立至今!共累计销售二手车超过
!8

万辆!置

换量超过
3;

万辆! 认证奥迪品荐二手车超

过
;!999

辆" 健全的的二手车服务体系!确

保了其在该领域的竞争优势"

市场容量大 发展潜力不容小视

虽然国内二手车市场的活跃度不高!每年

的汽车保有量中仅有
">

的二手车被交易!但

市场容量较大!一旦获得政策层面支持!未来

发展潜力不容小视"中国二手车业务正呈现高

速发展状态!到
8989

年!二手车市场交易量或

将达到
8999

万辆!市值也将会突破
!

万亿元"

总结#

随着!互联网
@

"的概念和二手车行业的

成熟#二手车业务与互联网之间的联系越来

越密切#经营模式也面临变革$ 据悉#奥迪品

荐二手车业务将登陆互联网平台#势必会对

提振二手车市场有着积极促进的作用$


