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在上世纪
!"

年代至
#"

年代期间!一批批满怀理想的热血青年在历史的洪流中远离亲人和城市!融入祖国的边远乡村和农场建设!将纯真

火热的青春"爱情和友情融入那片黄土地!苦累而快乐# 他们带来的新的思想文化及生活方式!推动了闭塞落后农村的进步$ 同时!他们在艰苦的

环境中磨练了自己!使他们成为随后
$%

年改革开放中共和国发展的坚实力量之一!成为各个行业的%状元&!创造了一个个传奇''他们有一个

共同的名字(((知青$

今天!他们即将迈入老年!但他们在共和国艰难时期不怕吃苦"艰苦创业"乐观进取的精神!对于今天新生代青年的创业具有启发意义$为此!

本报特推出%回味峥嵘岁月 感悟激情人生&大型公益励志征文活动!向他们即将逝去的青春致敬)

征文要求*

&'

回忆录形式+

('

主题是展示知青在乡下艰苦环境中经受磨练!以纯真情感结下友谊,乐天奋斗的情怀及返城后在各个行业的创
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根 据 葡 萄 酒 智 情 公 司 !
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"最新发布的报告#美国已经跃居

全球最具吸引力的葡萄酒市场# 其次是德

国$日本和英国#中国退居第六位% 但中国葡

萄酒市场的发展动力仍然&强大而持久'#随

着年轻中产阶层的不断扩大#中国有希望回

归前五大葡萄酒市场的行列%

美国稳居第一

调查通过结合全球主要葡萄酒市场的

各种因素# 如经商便利度和供应链的复杂

度#评估出世界上最受欢迎的葡萄酒市场%

美国的葡萄酒销售增长预期位列全球

第一#这是由于其经济发展$消费增长以及

葡萄酒消费群体的扩大%

该研究最惊人的结果#莫过于中国未能

进入前五位#只能位居第六% 中国政府对于

奢侈消费的打击严重影响了中国葡萄酒市

场的前景 % 根据国际葡萄与葡萄酒组织
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"最新发布的数据 #中国
6?!@

年的葡

萄酒消费量为
!"6?

千升# 结束了自本世纪

初一直保持的飞速上升的趋势%不过#
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也指出#尽管中国政府反腐政策

的影响仍在持续#中国进口葡萄酒市场已经

显示出复苏的迹象% 日常消费以及具备一定

品鉴能力的消费正逐渐代替以往的礼品馈

赠消费#成为推动市场发展的主力% 因为中

国葡萄酒市场的发展动力仍然 &强大而持

久'#随着中产阶级的不断扩大#中国有希望

回归前五大葡萄酒市场的行列% '

葡萄酒智情公司的资深研究分析师

AB(C =C4D(4

表示# 这份报告旨在帮助出口

商更好地分配销售份额和市场推广资源 #

否则他们很难快速而准确地评估各种竞争

性机会(&在本国需求不断萎缩的情况下 #

许多市场的葡萄酒需求在上涨# 传统产酒

国的生产商现在比以往更需要开发出口市

场% '

社交媒体日趋重要
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调查报告还显示 #过

去
@

年里# 美国葡萄酒消费者利用互联网

和社交媒体搜寻葡萄酒信息的能力大大提

高# 不过仅有
!!E

的人会选择在线购买葡

萄酒%

尽管有
"F"?

万的美国定期葡萄酒饮用

者表示他们在网上搜索葡萄酒#但实际从网

上购买葡萄酒的人不到
!???
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分析说(&这一数据表明# 目前仍

需做一些工作让葡萄酒消费者了解互联网

是有趣的$便利的#和商店里的一样物有所

值% '

研究还表明#有
!*1

的受访者使用互联

网来查找价格信息#

1FE

的受访者使用社交

媒体获取最新的折扣和促销信息% 但高达

F1E

的受访者仍选择听取来自朋友$ 家人或

同事的建议#

G0E

的受访者从葡萄酒店员那

里获取信息%

虽然半数以上消费者会在网上搜寻有

关某款葡萄酒的信息#但实际其中只有
1?E

相信在线葡萄酒点评%

&毫无疑问#电子商务具有良好的发展

前景% '
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首席运营官$报告

作者
H(3-'DI J')C;9'I

说#&人们越来越多地

借助社交媒体来探索葡萄酒的各个方面#没

有理由相信这一势头会再现下降% '自
6?!!

年#美国定期葡萄酒饮用者网上购酒的数量

由
"E

上升至了
!!E

%
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说(&用社交媒体搜寻葡萄酒信

息也出现了迅速增加 % 博客 $
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和
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等社交媒体将进一步取

代传统信息渠道#诸如书籍$杂志等#成为潜

在顾客获取信息的主要来源% 社交媒体和网

上零售商之间的联系将进一步推动电子商

务在未来几年的增长% '

-据.华夏酒报/0


