
刚刚和小米打完嘴仗!乐视又和酷开干

起了架"二者就互联网电视的生态#质量等

方面唇枪舌剑!互不相让$ 业内人士认为!互

联网电视竞争激烈!单纯靠价格战根本无法

盈利!未来软件补贴硬件将成为趋势!通过

内容赚钱才是生存之道$

互联网电视纷争再起

!"

月
!#

日!在酷开%亮剑&产品
$%"

的

发布会上!酷开网络科技有限公司'简称酷

开(董事长王志国直接向乐视开炮!质疑乐

视互联网电视生态是 %伪生态&) 王志国认

为!乐视电视无论从内容还是从终端!都面

临强大的竞争对手!只有靠不断烧钱维持现

状!根本不可能成功)

在王志国看来 !乐视的这种 %伪生态 &

必将影响到整个行业的良性发展 !他们所

构建的超级电视生态 !将自己的影视内容

装进由代工厂生产的自由品牌电视终端 !

将其他内容商与终端厂商同时变成了竞

争对手 ) 说到底 !这种生态只是乐视一个

自娱自乐的封闭体系而已 ) 王志国还放

言 ! 今年国内互联网电视品牌会增至
!%

个 ! %明年将只剩下
%

个互联网电视品

牌&)

对此!乐视致新总裁梁军
!&

日通过微

博回应!称酷开此举是一种完全不懂生态#

误导行业# 误导用户的手段!%友商用品牌

山寨机欺骗消费者! 这和乐视超级电视产

品完全不在一个维度)纵观友商全线产品!

无论从性能#工艺还是用户体验!都属于山

寨机的水平&) 不仅如此!梁军还称酷开的

这次发言是 %电视史上最无耻的一次碰

瓷&)

当日晚!王志国发长微博再次%炮轰&乐

视自己要对号入座!双方言辞激烈!一场关

于互联网电视的口水战就此展开)

彩电市场进入寒冬

酷开是传统电视厂商创维集团旗下的

互联网电视品牌! 此次公开炮轰乐视电视!

是继小米和乐视打嘴仗之后!第一场互联网

电视品牌之间的口水战)

对此!业内人士并不感到意外) %互联网

电视杀入市场靠的是超低价!传统彩电企业

的产品无法在价格上与之匹敌!只能自己推

出互联网电视品牌参与市场竞争) 但随着市

场上互联网电现品牌越来越多!低价竞争也

无法再度赢得市场!内容自然成为互联网电

视品牌竞争的重点) &中国电子商会副秘书

长陆刃波告诉记者)

而目前的互联网电视中!内容最有优势

的当属乐视电视!%乐视最初做的就是视频

网站! 早年间又用低价购买了大量影视版

权!成为互联网电视重点关注和竞争的对象

也不足为奇!就像国内做手机总是要拿小米

说事儿一样! 企业都是为了博取关注度!抢

夺市场&) 陆刃波表示!互联网电视竞争如此

激烈!主要跟近几年萎靡的电视市场有直接

关系)

咨询机构中怡康的数据显示!今年十一

黄金周!彩电销量同比下降) 国庆节前后的

两周!国内彩电零售量为
'('

万台!同比下

降近
()

!但线上渠道占比逆势提升!从
#"!&

年国庆的
!"*+,

增加至今年国庆的
!()

) 根

据奥维咨询预测!今年国内彩电零售量预计

为
&&!"

万台!同比下降
!-!)

)

%自
#"!#

年家电下乡补贴和节能补贴

的结束!彩电市场进入了漫漫寒冬)

#"!'

年!

以乐视为代表的互联网电视又以低价杀入

市场!传统彩电企业不得已纷纷转型!创维#

长虹# 海信等纷纷推出互联网电视品牌!加

入到市场竞争中) &陆刃波表示!新的互联网

品牌还在不断涌入电视领域!%如最近面市

的风行电视#微鲸电视等!至今国内互联网

电视品牌已增至
!'

个! 在萎靡的市场环境

下!互联网电视的竞争可想而知) &

连年价格战难盈利

互联网电视的价格可谓一低再低!有用

户甚至感慨%像白送一样&)

今年
.

月!第五届中国家电网购高峰论

坛公布的数据显示!从
#"!#

年到
#"!&

年!

'

年内电视机平均尺寸分别提高到
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英寸#
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英寸#
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英寸! 而单价分别为
'&(+
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元#
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%屏幕在变大!价格却几乎没有改变!甚

至还有所降低!不能不说电视的低价战近几

年打得太惨烈! 而其中尤以互联网电视最

甚) &产业观察家梁振鹏告诉记者)

记者注意到!今年
&

月
!

日!创维酷开

发布新一代产品酷开
0&'

!售价
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元*乐

视则于上月在香港发布了第三代超级电视!

售价从
!/++

元到
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元不等!

+

月
!+

日当

天!乐视超级电视
1&"023 4

的硬件售价更是

仅为
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元)

而互联网电视品牌在打价格战的同时!

一直标榜不靠硬件赚钱而靠内容赚钱!未来

以软件补贴硬件的模式将成为主流) 乐视电

视相关负责人告诉记者!目前乐视电视开机

和关机广告每个月的销售收入已经超过了

!"""

万元)但记者发现!即使如此!依然挡不

住互联网电视连年的亏损)

以乐视超级电视为例!其销量近两年来

在持续增长! 数据显示!
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年和
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乐视电视分别卖出
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万台和
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万台) 但

根据财报!

#"!'

年乐视致新 '为乐视网运营

%超级电视& 产品的子公司( 实现营业收入

(*#

亿元! 营业亏损
/.!/

万元*

#"!&

年实现

营业收入
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亿元!营业亏损
%

亿元*

#"!%

年

上半年净亏损
#*./

亿元) %如果今年乐视电

视的销售达到了它的目标
'""

万台以上!则

亏损还会加剧) &梁振鹏告诉记者)

靠内容赚钱将成未来的趋势

尽管目前互联网电视的盈利情况并不

乐观!多位业内人士表示!未来互联网电视

乃至整个智能电视都将靠内容来赚钱) 以强

调软件补贴硬件的乐视电视来说!梁振鹏认

为!乐视是所有电视企业中第一个提出全产

业链架构的生态营销模式!这种模式致使其

终端亏损!其他利润目前尚不足以弥补终端

亏损) %但当其电视销售规模越来越大!终端

用户越来越多时!双方在盈亏上达到一定平

衡点!超越这个点才能形成盈利!目前来看!

乐视电视的销量正呈现激增状态) &

而陆刃波表示!现在互联网电视虽然品

牌众多!但市场规模不大!目前没有一家互

联网电视的年销量能达到
'""

万台!而传统

彩电的年销量动辄上千万台)

%没有规模就难言模式!因此短期内互

联网电视靠内容赚钱不太可能!但这一定是

未来的趋势) &

产业观察家洪仕斌表示!互联网电视靠

内容赚钱是非常好的商业模式!虽然短期内

难以实现!但他认为!当互联网电视将用户

的使用习惯培养出来后!靠内容赚钱并不是

什么大问题) %就像滴滴打车一样!刚开始用

户都是免费使用!但当用户习惯之后!肯定

是愿意为此付费的!互联网电视也是一样的

道理) &洪仕斌表示!%不同的是!前者是对商

业模式的优化及重构!而后者则是替代旧的

商业模式!非常需要时间) &

洪仕斌表示!互联网电视行业未来也会

面临洗牌!经过整合!行业变成%数一数二&

的竞争!%也就是只有一两家实力强的品牌

参与竞争! 多数品牌或者不敌竞争消失掉!

或者和其他品牌联手共同御敌!就像美团和

大众点评一样!这是迟早的事) & !法治"
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