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前不久!谷歌下一代无人驾驶汽车的专利曝光!无方向盘"无刹车踏板等设计展示了其无人

驾驶技术的成熟和自信!谷歌似乎也向世人宣布#完全摆脱人干预的无人驾驶汽车就要来了$近

日!百度也在北京展示了其无人驾驶车技术!最高时速
#$$

公里%北京的五环路"复杂的混合

路况!这些关键的字眼让百度几乎从未曝光过的无人驾驶技术进入了人们的视线&

从百度%乐视到蔚来汽车%前途汽车%阿里汽车等!无论是自动驾驶技术还是高端电

动汽车的整车项目或者是车载系统!近两年来!国内的互联网企业在车上的投入空前疯

狂&伴随这些正在疯狂渗透到人们生活各个方面的互联网企业!互联网品牌进入汽车

制造领域也势不可挡&

不得不说!互联网企业进入传统制造行业有着先天的优势!无论是在资本层

面和产业链的整合能力上!都好过传统的制造企业!况且传统汽车上的技术瓶

颈在电动车发展'大行其道(的今天!已不是造车的主要'障碍($ 就像乐视汽

车很快牵手阿斯顿)马丁! 依托这家跑车公司传统汽车的造车经验合作开

发属于自己的电动汽车一样!互联网企业整合资源造车已经到了进入实

战阶段的
#%$

时代$

在进入规模化生产和销售阶段!在制造新能源车方面!互联网

公司仍和传统车企一样面临着品质% 成本控制和持续发展以及各

个环节上的管理问题! 这些问题是任何一个制造汽车的企业无

法回避的$ 如果只是打概念来淘金!对于互联网企业造车大可

不必那么认真$ 然而!要打造深入百姓生活的互联网汽车品

牌! 这些发展中所遇到的问题似乎没有技术上那样能轻松

绕道而行$

从特斯拉的发展来看!电动车企业需要面临的问题

不仅仅是技术投入和生产管理! 充电的问题一直在阻

碍其快速发展!除非造出来的车只是一个偶尔摆弄一

下的玩具!而不是带人出行的工具$ 因此!无论是在

北美还是中国! 特斯拉建设公共充电设施是其可

持续发展的必经之路$晚一步认识到这个问题的

腾势%比亚迪和北汽等传统汽车企业!也开始

了自己的大规模'基础建设(之路$ 未来!造电

动汽车的互联网企业也将面临同样的问题$

互联网时代的到来!彻底颠覆了我们的

生活!互联网企业纷纷造车!也让汽车这个

相对保守的行业迎来了巨大的变革$ 包括

特斯拉在内的'新概念汽车(!短时间内虽

难成为市场的主流! 却标志着一个新汽

车时代的到来$

在对发展规划和品牌定位上还没

有一个清晰的概念! 甚至还未拿出产

品时! 国内的互联网企业加入造车行

列并未对传统汽车企业造成怎样的冲

击$ 面对这些未来的挑战!传统车企

应该在这场轰轰烈烈的 '互联网车

企(诞生时代有所醒悟$ 如何在新能

源车时代真正到来时还占有一席之

地!已不是拼品牌价值的多少!而取

决于能否跟得上时代的步伐$
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月我国汽车产销环比和同比均呈快

速增长!销量达到
&'$%((

万辆!同比增长
&$)

!创历史新高$

惊人的销量背后!却是汽车经销商们的集体抱怨#销售数字不

能代表什么!利润依然相当严酷$ 在全国各地的主流市场!豪华车价

格已经下探至
(

折甚至
*%'

折!消费者们认定了指导价只是一个打折

前的参考$

北京一位市民月初打算购进一辆宝马
+&$,-

豪华设计套装!在北京

的经销商打听了一圈!基本上给出
(%#

折价格的就算是贵了$ 某
./

店销

售总监打趣说!'应该取消经销商的称谓!叫我们服务商好了!现在消费者

买车!并不会忠实在原店做后续保养!而是认真选择哪家
./

店服务态度好%

维修技术好!靠产品垄断赚取销售暴利的时代已经终结($

经销商店面之间的价格战硝烟弥漫! 新兴的汽车团购网站以及其他电商

渠道又将战争不断升级$ 在某些
./

店! 全款买车还不如分期付款的优惠力度

大!原来车企和银行有合作!分期付款经销商还能小赚一笔手续费!这之前!这笔

手续费让经销商看来是无所谓的!很多经销商集团也开始向汽车金融出手$

显而易见! 汽车经销商的盈利模式近几年来发生了很大变化! 当卖车不赚钱

时!汽车后市场将成为主要的盈利模式***保险"维修"金融分期"精品配件!都已经

成为各家
./

店主攻的汽车后市场盈利手段&

今年初发布的+

&$#.

年中国汽车后市场连锁经营研究报告,显示!

&$#.

年中国汽

车后市场规模达
"$$$

亿元!同比增长
+$)

& 这份报告指出!目前
(')

的车主至少半年对

汽车进行一次常规保养!常规维保年平均消费高于
'$$$

元!同比
&$#+

年增长
'$)

-随着

平均车龄的增长!预计到
&$#(

年!后市场规模有望破万亿元&

在经济发达国家的汽车市场!汽车销售的利润不到整个汽车行业利润的
&$)

!零部件

工业利润约占
&$)

!其他多于
"$)

的利润都来自于服务领域& 可见!成熟的汽车后市场利润

应该是整车销售利润的
+

倍左右&

对于汽车厂商和汽车经销商来说!以前关注的政策都围绕生产环节-近一两年来!更关注

使用和销售环节中的政策!比如反垄断"汽车配件及维修政策以及平行进口& 今后!大家关注的

焦点将向再生销售和售后环节转移!这个变化我们已经可以看得到&

之前很多年!上游零部件生产和整车制造还是利润的核心!但是从明年"后年来看!汽车后市

场将逐步成为利润增长点的来源&

国家发改委今年一份不太引人注目的+关于加强城市停车设施建设的指导意见,出炉!佐证了

后市场的潜力无限&数据显示!截至去年底!我国小型载客汽车达
#%#*

亿辆!其中私家车达
#%$'

亿辆!

占
0$%#")

!与
&$#+

年相比增长
#0%(0)

& 全国平均每百户家庭拥有
&'

辆私家车!其中!北京每百户家庭

拥有
"+

辆!广州"成都等大城市!每百户家庭拥有超过
.$

辆& 有机构预计!智能停车市场的规模将达万

亿元级别& 与此同时!洗车"修车"汽车美容等业务的产业规模都不容忽视&

以美国市场为例!
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等专业的汽修连锁品牌占据汽车售后保

养的半壁江山!专业汽车
./

店占据
+$)

左右的市场份额&在中国!情况与此相反&全国有
.$

多万家汽修厂!

是目前汽修市场的主流!以小作坊"路边摊的形式存在!而
+$$$

家专业的快修连锁店尚处于市场份额的劣势

渠道&

长远来看!这种市场格局肯定是不合理的& 随着消费者越来越成熟!大部分小而散的汽修厂会逐渐退出市

场!庞大的后市场将由专业化的连锁品牌一统江湖& !人民"


