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泸州老窖加速向大单品转型

泸州老窖日前下发!关于规范公司品牌

使用的相关规定"的通知称#从
!

月
6

日起

至
57!"

年
0

月
!8

日#暂停启动所有产品换

样和条码更换#而且每个品牌一年内换样和

条码更换数不超过
"

个#所换样和更换条码

的产品必须封样时间在一年半以上$

泸州老窖内部人士透露#去年公司通过

政策和方向的调整#从以往多元化品牌战略

向大单品战略转型#此次管控产品换样和条

码更换#是对大战略的持续执行#今年公司

将继续改革$

业内人士透露#泸州老窖之前的条码监

管存在空白# 有经销商申请一个条码生产

后#为了赚取短期利润更换包装再生产一批

产品#继续使用该条码#这也致使开发品牌

过度泛滥$

白酒行业分析师蔡学飞表示#泸州老窖

此次发文#主要目的是打击经销商的投机行

为#整顿开发品牌#规范市场#避免透支主品

牌$

自去年以来#泸州老窖实施了一系列收

紧产品线#管控开发产品%条码等瘦身措施#

并提出了五个核心大单品战略#通过产品聚

焦优化企业品牌形象$ 目前#泸州老窖已经

将产品条码由原本
0777

个缩减至
977

个#

且砍掉的开发产品主要集中在
!77

元以下

的价位段$ 招商证券发布的一份研报表示#

产品清理快于预期# 预计到
57!"

年后市场

上不再流通除
!8:0

%窖龄特曲和头二曲外的

其他带有泸州老窖字样的产品$ 蔡学飞指

出#泸州老窖壮士断腕清理开发品牌#必然

会挫伤经销商的新产品信心和开发速度#此

举或将波及全年销售业绩$ !据"北京商报#$

盒装葡萄酒原来这么酷

如今# 盒装葡萄酒已成为一种流行趋

势#那么跟瓶装酒比起来#它有哪些优势呢&

相信大多数人都会觉得# 用玻璃瓶装%

用高脚杯品尝葡萄酒才是高品位的表现$ 然

而殊不知#现在拥有诸多优势的盒装葡萄酒

却越来越流行起来$ 千万不要认为只有瓶装

葡萄酒才是高档的表现#其实盒装葡萄酒一

样可以很酷炫$

首先# 盒装葡萄酒只代表着它的包装#

并不代表品质低廉$ 盒装葡萄酒与瓶装葡萄

酒同样都是将葡萄发酵成为葡萄酒#它们之

间只不过是存在包装上的差别#所以不要下

意识地主观认定盒装葡萄酒就是低廉产品$

其次#纸盒包装更容易保持葡萄酒的新

鲜$ 葡萄酒储藏需要避光#而盒装葡萄酒比

瓶装葡萄酒避光效果更好$ 在良好的储存温

度下#开封的盒装葡萄酒放在冰箱里可以储

存
5$6

周# 是瓶装葡萄酒储存时间的
5;$5<

倍$

第三#盒装葡萄酒价格更便宜$ 盒装葡

萄酒的内部是真空包装的塑料#外壳是硬纸

板# 相较于瓶装葡萄酒的原料'''玻璃来

说#运输成本%材料成本均大大降低#因此低

成本直接导致葡萄酒的售价也会偏低$

第四#盒装葡萄酒更环保$ 硬纸板是可

回收%可降解的材料#生产硬纸板比生产玻

璃瓶耗费更少#同时因为硬纸板不属于易碎

品#对环境造成的污染也更小$

第五#盒装葡萄酒更省力省心$ 消费者

不用担心盒装葡萄酒会出现软木塞污染#也

不会使用螺旋盖封瓶#更加不用在开酒时为

遍寻不到的开瓶器而烦恼$ 盒装葡萄酒全然

没有此类的麻烦事#开怀畅饮的时刻显得更

加优势满满$

第六#纸盒比酒瓶更方便携带$ 可携带

性才是关键#盒装葡萄酒便于存放#你可以

将它随意放置在野餐篮里或者书架上#也可

以随身带着#分享给你的朋友们$

!王佳$
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酒便利北京门店和配送站已达 !"家

!!!!!!

酒便利#一个河南土生土长的酒类零售

连锁品牌# 不声不响地就在郑州布下了
"5

家直营店#同样不声不响地杀到了中国首都

北京# 用一年多的时间开设了
<7

家门店和

配送站$ 而联想控股战略投资酒便利的消息

更是令业界震惊$

事件
!

联想控股战略投资酒便利

记者在采访酒便利商业连锁管理有限

公司董事长王雪时了解到#联想控股战略投

资酒便利数亿元$

据公开数据显示#

57!!

年
"

月# 联想控

股斥资
!10

亿元收购湖南武陵
09=

的股权#

进入白酒行业# 随后
;7

亿元全资收购河北

乾隆醉酒业有限公司$

#7;#

年
0

月#联想控

股旗下风险投资君联资本入股迎驾贡酒#揽

入
"=

股权#同年
9

月
#<

日#联想控股酒业

公司超
6

亿元全资收购武陵酒#同年
9

月
;"

日# 联想酒业以
6

亿元全资收购孔府家#同

年
;;

月# 丰联酒业收购安徽文王酿酒股份

有限公司$ 联想控股酒业投资总共超过
#7

亿元#一时间吸引一堆眼球#但随后陷入沉

寂$

此次投资酒便利#是联想控股在一系列

投资白酒酒厂之后首次投资酒类连锁零售

企业#格外引人注目$

事件
"

酒便利进军北京 开始全国扩张步伐

酒便利在北京开设直营店# 有些出人

意料$

用
8

年的时间# 酒便利在郑州开设了

"#

家店#成为河南酒类连锁品牌中当仁不让

的龙头老大并实现赢利$ 而在郑州站稳脚跟

后#酒便利开始在河南省内进行扩张#先后

入驻许昌%驻马店和南阳三城$ 令人意外的

是#在河南还有
;8

个省辖市尚未布局时#酒

便利却突然北上#在北京开设直营连锁店及

配送站#并打出(北京市五环内
#7

分钟喝上

放心酒)的标志性宣传语#令人大呼看不懂$

而更让人吃惊的是酒便利在北京异常

迅猛的开店速度#从
#7;6

年
;7

月酒便利在

北京开设第一家店开始# 仅用了一年时间#

酒便利在北京的门店和配送站数目已达到

<7

家$

打探
!

联想控股因何战略投资酒便利%

联想控股现代农业与食品部责任董

事%酒便利项目董事朱拥华在接受记者采访

时说#酒便利的领导团队太优秀了$ 另外#联

想看中了酒便利(

#7

分钟送达)的商业模式

在行业中的竞争力$

(联想控股选择投资对象是非常苛刻

的#这次能够看中酒便利#说明了酒便利的

优势所在$ )著名酒业营销专家%山东温和酒

业有限公司总经理肖竹青分析#联想控股是

具备国际视野%丰富投资经验和社会资源的

投资机构# 投进来的资源比金钱更有价值$

同时# 酒便利在河南是很成功的商业业态#

通过联想控股注资以后#在时间和空间上都

会给酒便利带来更广阔的发展空间$

肖竹青认为# 从管理的规范性上来看#

主要是财务规范管理#联想有丰富的产业投

资经营背景#同时又有金融投资控股公司上

市的经验$ 酒便利通过联想投资以后#等于

是在资本市场接轨的技术层面扫除了障碍#

与资本市场对接的时间会提速$

上海观峰咨询有限公司董事长杨永华

认为#联想控股在酒业早有布局#不过都是

上游厂家#而且从目前来看#这些企业的市

场表现一般#并不理想$ 在酒业重构期#联想

控股在流通渠道选择布局酒便利#看中的是

酒便利的渠道优势#以此可以弥补自己的短

板$

打探
"

酒便利能否在京城站稳脚跟%

北京#是酒便利走出河南%开始全国扩

张步伐的第一站#

#7;"

年酒便利在北京能否

实现盈亏平衡#对酒便利具有十分重要的意

义# 它关系到酒便利能否摆脱地方品牌#蝶

变为全国性的连锁品牌#同样关系到酒便利

未来全国扩张的步伐是否顺利$

(郑州拥有全国最密集的烟酒店#有两

万多家#被称为郑州烟酒店现象#而北京并

非如此$ 北京人消费酒水也和郑州人大不一

样#郑州主要消费在中间价格的酒品#而北

京则侧重于两头#要么喝(茅五剑)#要么喝

十几元一瓶的二锅头$ 低端的二锅头并不赚

钱#而(茅五剑)的出厂价和零售价格非常透

明#利润也非常薄$ 因此如何适应并引领北

京的酒水消费从而获得利润#并不容易$ )中

国酒类流通协会副会长%河南省酒业协会会

长熊玉亮如是说$

王雪承认北京人消费和郑州有差异#但

他告诉记者#他和团队在北京足足考察了半

年#转遍了北京的大街小巷#对北京的情况

了解清楚后才下决心在北京投资的#绝非一

时头脑发热$ 北京地方大#北京人的工作压

力也大#时间非常宝贵#因此非常喜欢酒便

利这种
#7

分钟送达的服务模式# 通过电话

和酒便利
>??

客户端下单子的比郑州的多#

每月会员的复购率为
51:

次$

(酒便利有成熟的酒水消费模式#又有

联想控股的强大资金支持# 与联想控股战

略合作以后# 可以得到联想控股拥有的上

游生产企业的优势资源#整合产业链#满足

自身快速实现全国扩张的需要$ )杨永华如

是说$

!据&大河报#$


