
有全球消费电子风向标之称的美国

!"#

!国际消费电子展"近日正式拉开序幕#

中国企业再度成为展会主角$ 记者在现场看

到#和往年参展不同的是#中国彩电厂商此

次对自主品牌的推广尤为重视#

$!%

%海信%

乐视等企业均结合展会推广了自主品牌$ 业

内分析人士认为#日系彩电落幕#给中国彩

电全球化提供了新的机遇$ 同时#也标志着

中国彩电业经过近
&'

年的国际化尝试#实

现了从业务出货到产品出海再到品牌出海#

中国彩电企业完成了国际化道路的三级跳$

新老彩电品牌齐聚
!"#

!"#

作为全球型的展会#如今逐渐沦为

中国企业的大秀场$ 据
!"#

官网统计#截止

到
(

月
)

日#

!"#

参展企业数量为
*((+

家#

而中国企业高达
(),'

家#占比达
)-./01

#几

乎每三家参展企业中就有一家是中国企业$

在彩电行业#中国企业更是上演了新老

品牌齐亮相$

!"#

开幕的前一天#首次参加

!"#

的电视新品牌乐视发布了超级电视概

念机型&&&第四代超级电视
2340/ 56378

$

据悉 #

2340/ 56378

是乐视继发布超
*

2349,

和超
* 2340/ !:;<87

之后# 短短两

周时间内再次发布新品$ 乐视致新总裁梁军

表示#

&,-0

年乐视将在美国落地旗舰产品#

其中便包括超级电视#他还表示#今年底乐

视还将在美国发布智能电视和超级手机新

品$

相比之下#

$!%

%海信%长虹等中国老牌

彩电巨头则更看重自主品牌的推广$

-

月
&

日下午 #

$!%

正式宣布加速进军美国好莱

坞#在好莱坞
$!%

中国大剧院举行了'

$!%

#=:3;8

品牌馆(开业仪式#目的是希望更好

地向国际市场传递品牌价值和主张$

海信方面则是通过收购夏普美洲#借助

夏普品牌的影响力#将海信
>%"?

技术应用

到夏普电视上#加速自主品牌%技术的双向

出海$ 具体在彩电新产品方面#国内企业在

推广上呈现多元化的发展趋势$ 其中#

$!%

的重点是
@%"?

量子点电视)海信除了展示

AB

分辨率电视外#还展示了超薄%曲面超薄

的
>%"?

电视) 而长虹则展示了
*B

曲面

C%"?

和
*B

曲面量子点电视$

日系的撤离!催生了发展新机遇

与国内彩电企业高调发声形成鲜明对

比的#就是日系企业的转型$ 作为日系家电

企业的典型代表#松下与索尼也参加了本届

!"#

$ 不过#在产品的展示和发布方面#他们

明显偏向其他品类$

日前# 松下在
!"#

开展之前举办了新

品发布# 仅发布了一款
0/

英寸
*B

智能电

视# 整体发布的重点主要集中在企业级业

务% 智慧城市以及汽车行业的解决方案上$

索尼在全新的产品阵容中也主要以音频%数

码影像产品和生活空间体验产品为主$

在中国互联网协会网络营销专家委员

洪仕斌看来# 松下和索尼发布电视产品#更

多的是象征性的发布$ 尤其是对于松下而

言#电视业务早就成为松下集团可有可无的

边缘化业务$

事实上#近年来日系彩电已经逐渐从撤

离中国市场变为全球范围内和撤离#而中国

企业则充当了接盘者的角色$

&,(/

年初#松

下关闭了在中国的最后一家生产工厂#将生

产交由中国企业代工)东芝在中国的彩电业

务也早早交由
$!%

运营)

&,(/

年
(,

月#长

虹也从三洋手中接下了电视品牌运营%产品

的研发和销售工作$

在海外市场#

&,(*

年
$!%

多媒体斥资

约
(.&

亿港元# 收购了松下旗下三洋电机位

于墨西哥液晶电视工厂运营公司
#2#D+,1

的股权#接替三洋电机#为美国沃尔玛公司

生产三洋品牌电视机)

&,(/

年
A

月# 海信以

&)9,

万美元的总价收购了夏普在墨西哥的

工厂#并获得了夏普电视在美洲地区!巴西

除外"的品牌使用权$

业内观察家认为#日系彩电厂商的不断

撤离# 为中国企业腾出了巨大的市场空间#

这也是近年来中国彩电企业热衷参加
!"#

等国际展会的原因之一$

中国彩电品牌出海加速

记者日前在走访美国当地的家电卖场

和大型超市时发现#美国的彩电市场已不再

像以往由日韩彩电品牌把持#中国自主彩电

品牌也开始占据部分市场$ 有数据显示#当

下中国彩电品牌已占据了美国大约
01

左右

的市场份额$

其中#

$!%

就占据了美国彩电市场
)1

的份额$ 据
$!%

多媒体美国公司总经理毛

初文透露#

$!%

从
&,(,

年开始正式在美国

市场推出
$!%

品牌彩电# 当年销量约为
/

万台# 到
&,(/

年# 年销量已突破了
(,,

万

台$

事实上# 对于中国彩电企业的海外扩

张#技术早就不是难题#此前主要欠缺的是

品牌认可$ 洪仕斌也指出#在欧美等发达地

区#消费者对品牌的忠诚度较高#一直以来#

美国用户对中国品牌认可度低#使得中国彩

电往往以贴牌形式进入美国市场$ 随着中国

彩电品牌逐渐走出国门#中国彩电企业将在

全球迎来全新的发展机遇$

另外#韩系彩电业务的下滑#对中国彩

电来说是个不错的消息$ 数据显示#

&,(/

年#

%E

和三星的电视业务均出现亏损%下滑$ 据

%E

电子官方财报显示#

%E

电视所在的家庭

娱乐!

F"

"事业本部在
&'-/

年一季度营业亏

损
0&

亿韩元) 二季度营业亏损
A&9

亿韩元)

三季度营业利润同比下降
9&1

# 达
)9'

亿韩

元$而三星电视机所在的消费者家电!

!"

"部

门#

&'-/

年一季度亏损约
-*''

亿韩元$

业内观察家指出#随着日系电视的逐渐

撤离#三星%

%E

等韩系企业遭遇亏损#并不

断向上游产业链以及手机% 相机等产品转

型#中国企业逐步实现了自主品牌出海$ 毛

初文也认为#'中国彩电经过近
&'

年的国际

化发展# 已经走过了业务出货和产品出海#

现阶段已经全面步入品牌出海阶段($

"北商#

版

!

"#$ %&$

!"# $%&

!"#$

年
#

月
#%

日 星期四
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