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就餐时不给发票"菜品中有异物"

被迫接受最低消费"油烟扰民"

假冒伪劣酒水"服务态度恶劣"

强制使用一次性消毒餐具##

!!!!!

发现以上情况$请拨打监督

热线电话$我们将在第一时间关

注您的呼声$通过记者的调查与

呼吁$ 引起有关部门的重视$让

您的合法权益得到维护%

!!!!!

扫&逛周口'微信平台(获取

最新活动资讯%

逛周口微信公众平台
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再喝请认清这五个品牌!国窖 !"#$" 窖龄酒" 特曲" 头曲" 二曲

!

记者 付永奇

本报讯 !泸州老窖
#

年陈头曲在周口

有多少个品牌在销售"# 近年来$ 记者曾接

到过
$%

多位市民的咨询% 调查发现$ 周口

市场至少有
&

款不同的泸州老窖
'

年陈头

曲$ 比如淡雅& 金卡& 流金& 新金卡& 柔和

等$ 价格也从
$%%

元多到
(%%

元多一箱$ 口

感更是千差万别% 不过$ 从去年开始许多

单品消逝% 这一变化来自泸州老窖大单品

战略调整% 该公司相关负责表示$ 去年开

始他们已经清理总经销产品
)'*+

个% !以

后能喝到更放心的泸州酒了'(

$

月
$,

日$

一酒 友听到这个消息后兴奋地告诉记者%

泸州老窖$ 曾经被认为是国内拥有最

多总经销品牌的白酒之一$ 不过走过白酒

)黄金十年($ 这家老牌白酒企业决心砍掉

这些总经销品牌$ 重塑五个大单品% 据了

解$ 从去年下半年起$ 公司开始大刀阔斧

清理旗下的总经销品牌$ 实行大单品战略$

希望将品牌力聚焦到国窖
)"*,

& 窖龄酒 &

特曲& 头曲以及二曲这五个品牌上$ 实现

规模上量%

!公司管理层的手段强硬$ 决心很大$

用的是 *一刀切+ 的方法%# 有关负责人表

示$ 自去年下半年开始$ 泸州老窖首先发

文提高光瓶酒的结算价$ 之后又发文停止

对遗留包材的生产发货$ 一系列措施直接

为主打百元酒的头曲 & 二曲清空了跑道 %

)要知道$ 在公司内部$ 总经销产品的包材

和产品存货还是不少的$ 如按正常要处理

完 $ 起码也得一年半载 $ 如此 *一刀切 +

的做法$ 非常直接% 而且$ 未来按总经销

品牌以
)-%

元每瓶以上出货来看$ 到了终

端$ 未来除了头曲& 二曲$ 打着 *泸州老

窖+ 品牌的起码要到
$%%.,--

元
/

瓶%#

据介绍$ 这位负责人所说的总经销产

品$ 其实是指有资本与渠道的经销商与泸

州老窖合作开发的带有 )泸州老窖# 字样

的产品% 经销商负责全国销售业务 $ 泸州

老窖只负责生产$ 这种现象$ 曾经备受白

酒企业青睐$ 因为运营成本低$ 也可以在

市场上抢得经销商资源% 不过这种做法的

副作用也大$ 由于开发的产品太多$ 价格

过低$ 也造成品牌混乱的现象$ 泸州老窖

深受其害%

一边砍掉总经销产品$ 另一边$ 泸州

老窖已经采取暂停供应的措施以控制五大

单品的价格% 记者获悉$ 目前老字号特曲&

窖龄酒 & 国窖
01*,

都发出停止供应的通

知$ 在五个大单品中$ 只有头曲& 二曲未

停止供货%

泸州老窖周口有关负责人透露$

$%0(

年公司主要有三方面工作$ 大多是围绕价

格渠道的 $ 首先是让价格回归原始定位 ,

其次给予终端合理的销售利润, 最后是实

现高周转& 低库存$ 盘活经销商的资金%

!早该整顿一下了$ 产品太多了影响

我们选购$ 老怀疑喝的是假酒'( 得知这一

消息的市民刘先生告诉记者%

春节酒水消费调查 白酒依然占主角

在经历了
,

年行业调整后$ 酒行业百

花齐放的时代已经结束$ 在竞争激烈的当

下$ 哪些品牌在猴年春节是消费主角呢"

根据记者调查显示 $ 五粮液 & 茅台 &

泸州老窖在众多白酒品牌中依然排在销售

前三名的位置$ 而地方名酒也是消费者的

首选品牌%

白酒依然占春节消费主角

我国是白酒生产和消费大国$ 虽然在

!三公( 消费政策 & 葡萄酒 & 啤酒等冲击

下$ 白酒的销售份额在缩减$ 但总体来看$

白酒消费依然占据国内酒水销售的霸主地

位%

以酒类电商酒仙网为例$ 进口啤酒和

红酒的份额虽然在增加$ 但白酒的比重依

然保持
*%2

以上%

酒仙网提供给记者的数据显示$ 与去

年同期相比$ 酒仙网春节期间白酒品类依

然保持了良好势头$ 占全品类的
*%2

以上$

红洋啤酒品类销售占全品类的
$12

$ 其他

品类占近
12

%

酒仙网方面表示$ 红洋啤酒品类销售

在这次的线上春节囤货季增幅突出$ 销售

额同比增长了
0&%2

% 另外$ 酒具等周边产

品 $ 类似酒柜 & 酒杯等增长显著 $ 高达

,%%2

$ 这些都在说明$ 酒类消费者对高品

质生活观念的改变%

事实上$ 作为中国人最看重的传统节

日$ 春节期间$ 白酒仍然是国人聚餐宴请

馈赠的最佳礼品% 而红洋啤酒品类在春节

期间的销售增长$ 一方面反映了消费者饮

酒习惯的悄然变化 $ 另一方面则反映出 $

中国市场上出现了越来越多进口酒类产品

供中国消费者选择%

另一家酒类流通企业
0&0&

酒类直供提

供的数据也显示$ 在春节期间$ 虽然
0%%

元
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瓶以上的葡萄酒的销售出现攀升$ 进口

啤酒同比增长五成$ 但是白酒的份额依然

保持在
*%2

以上%

)茅五泸' 依然是消费爆款

大众消费品牌化的趋势在春节期间受

品牌影响明显%

根据酒仙网对春节期间整理的白酒 &

葡萄酒销售排行前
0%

来看$ 品牌知名度高

的酒类依然是消费的爆款产品$ 这与春节

特有的消费心理以及酒类行业当下的消费

趋势也是吻合的% 酒类消费量变小$ 但是

对于高端优质酒水的消费却在攀升%

以白酒品类举例$ 春节囤货季期间四

川省会成都白酒畅销榜
3450%

数据显示$

排在第一名的是贵州茅台$ 其次是五粮液&

1$

度泸州老窖三人炫& 扳倒井
0&01

酒庄&

智慧舍得& 酒鬼-天工开物& 全兴大曲& 水

井坊-水井尚品& 剑南春和
,#

度泸州老窖

三人炫%

从上述排名可以看出 $ )茅五泸 #

等传统大品牌名酒仍然是消费者购买的

热点 $ 其余如
1$

度泸州老窖三人炫 & 扳

倒井
0&01

酒庄&

1$

度智慧舍得&

1$

度酒

鬼-天工开物 &

1$

度水井坊-水井尚品等

分别是酒仙网与泸州老窖 & 扳倒井 & 沱

牌舍得 & 酒鬼酒 & 水井坊等大品牌酒厂

联合打造的互联网产品 $ 拥有酒厂品牌 &

酒仙网品牌的双重背书%

而根据
0&0&

董事长杨陵江的描述$ 春

节期间$ 五粮液和贵州茅台在
0&0&

卖得最

好$ 其中$ 五粮液增幅在
0%2

$ 贵州茅台

增幅在
12

% 而区域名酒卖得好的则是古井

贡酒和洋河酒 $ 另外 $ 水井坊有所起步 $

剑南春也表现不错%

同样 $ 来自山东温和王酒业的一份

数据显示 $ 为了让消费者用中档酒的价

格可以喝到高端酒 $ 让消费者用大众酒

的价格喝到中端酒 % 温和王推出性价比

较高的温河王红双喜和金双喜酒 $ 而这

两款酒在春节期间均赢得了
0%%2

的业绩

增长%

事实上 $ 春节期间 $ 白酒的表现也

迎合了业内人士的研判 $ 消费向品牌集

中 $ 而拥有性价比优势的地方名酒也是

受益者%

在酒业人士看来 $ 虽然受 )三公 #

消费政策影响 $ 春节销售旺季缩短
0/,

时间 $ 但是今年春节白酒市场消费升级

趋势明显 $ 茅台 & 五粮液成为自饮和商

务消费主流 % 区域名酒占领一瓶
$%%

元

以内价格带最大市场份额 $ 并以性价比

优势赢得高速增长% *据 +证券日报,-


