
第十四届北京国际车展于今日闭幕 !
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辆新车为观众上演了一场视觉盛宴"作

为
$

级车展!北京车展无疑是全球车企展示

研发成果与未来趋势的最佳场所" 在车展喧

闹的背后! 除了参展规模与新车的比拼外!

各车企的研发实力也逐渐清晰" 有业内人士

认为!在#新能源化$%&智能化$的大潮下!各

车企的研发侧重已出现差异!而如何提升研

发水准!以获得技术优势!也在北京车展上

得到了真实的展现'

跨国车企研发占优

在北京车展上!无论是新能源汽车还是

智能汽车!跨国车企都真实地展现了自己的

实力" 在新能源汽车上!丰田展出了量产的

燃料电池汽车" 丰田汽车研发中心(中国)有

限公司总经理奥平总一郎表示!从传统动力

到油电混合动力! 再到插电式混合动力!是

循序渐进的过程* 即便中国没有对新能源汽

车的补贴!丰田仍将按照自己的技术路线推

出新车* 丰田曾在去年提出了在
%&'&

年实

现汽车二氧化碳零排放的目标* 因此!丰田

的确不是在迎合中国的政策红利!也不是所

谓的向市场妥协*

尽管中国车市遭遇了&新常态$下的市

场低迷! 但是大众对于中国每年
(&

亿欧元

的投资承诺并不会发生改变* 大众汽车集团

(中国)总裁兼
)*+

海兹曼表示!除了新技

术在中国市场的研发和导入外!创新技术也

将在中国进一步得到运用* 同时!伴随中国

日渐成为科技创新的高地!大众也将会加大

在这方面的投入!大众三大&未来中心$之一

将落户北京*

通用汽车同样不甘落后!此前!通用汽

车总裁丹+阿曼来曾表示! 未来几年将投资

约
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亿美元用于开发全新的产品体系" 同

时! 上汽通用汽车也透露! 公司将投入
%,'

亿元人民币开发
!&

款新能源车型"

值得关注的是 ! 行业数据分析显示 !

%&!'

年! 中国成为全球第四大汽车企业研

发首选地" 包括本土研发支出及境外研发

输入在内的总研发金额 ! 从
%&&"

年的
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亿美元上升到
!!&

亿美元! 占全球汽车行

业研发支出的
!!.

" 业内人士认为!基于市

场需求的增长! 中国正成为跨国车企研发

投入的重点!随着汽车产业的竞争全球化!

研发支出也将越来越多地应用到本地化的

产品中"

自主品牌单点突围

相比跨国车企!国内自主品牌在新能源

与智能化的研发投入上仍然较弱" 长安汽车

总裁朱华荣在接受记者采访时也坦诚表示!

现在所拥有的资源几乎是别人的
!&.

不到!

中国自主品牌前十的研发费用总投入!不及

排在世界前七的一家品牌企业的投入"

为应对研发投入资金的短板!自主品牌

不得不采取集中投入, 单点突围的战略!以

把握研发的主动权" 据悉!在本届北京车展

上!各自主品牌主要产品集中在
/01

上!自

主品牌车企皆有全新的
/01

亮相" 其中!不

乏长城哈弗
2"

%长安
)/#'

%奇瑞瑞虎
"

%吉

利博越等重量级车型的发布"

对此!有业内人士表示!自主品牌近年

来将研发重点集中在
/01

产品上! 但多数

只是对于外形的开发!而在核心技术上的投

入!仍与跨国品牌存在不小的差距"

同时!虽然自主车企在北京车展上都有

新能源车型展出!但在业内看来!除了少数

车企外!大部分仍未有实质性的突破" 据悉!

在本届北京车展上!比亚迪无疑是新能源汽

车产品展示最多的企业!其旗下的&王朝$系

列车型!涵盖了混合动力%插电式混合动力

以及纯电动汽车等多个细分市场领域" 而在

燃料电池领域!北京车展上的自主品牌亮点

并不多!只有上汽大通带来了目前国际同级

轻客中的第一款燃料电池车---

13&

燃料

电池车" 据介绍!

13&

加满一次氢后!车辆续

驶里程可以达到
(&&45

!

!

分钟内可给车辆

注满燃料"

实际上!自去年国内新能源汽车&骗补$

事件曝光以来!自主品牌车企对于新能源汽

车的研发速度也开始放缓" 清华大学汽车产

业研究院院长赵福全在接受记者采访时表

示!企业不应该指望依靠政府在政策上的变

化而调整!应该从长远角度考虑!必须通过

提高产品竞争力来稳定市场!这样企业才能

得以生存和发展"

值得关注的是! 随着研发投入的加大!

自主品牌车企也在&互联网化$与&智能化$

上有所突破" 在北京车展上!上汽率先展出

了首款量产互联网汽车---

67'

"而在无人

驾驶方面! 长安与北汽皆有实际的产品展

出" 朱华荣表示!长安将坚持把每年销售收

入的
'.

投入到研发当中! 分四个阶段逐步

实现汽车从单一智能到全自动驾驶" 当前!

长安汽车无人汽车投入已超
'&

亿元! 占整

个研发投入的
!&.

"

互联网企业概念先行

与往年不同!今年北京车展上互联网企

业的参展也引发了业界的关注" 首次参展的

乐视互联网汽车带来了乐视
89/**

首款概

念车 %

:;<;=;> :?@?<9

发布了
:: A*6+!

概

念车!而奇点%前途%凌云等具备互联网基因

的新兴品牌!也有概念车亮相"

不过!这些车企参展的车型目前只停留

在概念方面! 现场的内容更像是一场
BC

科

技企业的演示发布" 虽然有了概念车!但实

际的内容仍然不多!没有剖析和讲解!这与

传统汽车制造商依然存在着很大的差距"

业内人士认为!如今汽车行业最大的搅

局者是跨界的互联网企业! 和其他 &互联

网
D

$产业一样!背后有投资资本的支撑都在

大量&烧钱$!但技术积累不可能在短短几个

月内用钱砸出来"

值得关注的是! 作为互联网造车领军

者!特斯拉也在北京车展上携
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亮

相" 不可否认!特斯拉进军汽车界创业并在

全球范围内取得巨大反响!正鼓舞着中国大

多数
BC

以及汽车从业者的创业梦! 更成为

其中部分人追逐甚至模仿的目标" 然而!成

立迄今! 已走过
!%

个年头的特斯拉! 距离

&成功$二字似乎仍有一定距离"

汽车分析师张志勇认为!参与到互联网

造车这股热潮当中的企业! 大部分都有
BC

背景!但目前整个互联网汽车行业只是针对

车联网方面有所投入!对汽车产品本身的研

发重视程度并不高" 概念车最终落地!仍需

传统汽车的制造流程开发!这也让互联网造

车前景充满了悬念"

!北商"
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