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中原银行周口分行积极行动助力高考
!!!!!!

多年来!中原银行周口分行始

终坚持履行社会责任" 高考期间!

县域和市区多家支行组织开展了

爱心助考活动"

"

月
4

日至
5

日! 周口纺织路

支行#西华支行#郸城支行#项城支

行等支行在考点外搭建了遮阳棚!

设立了爱心助考宣传台!向广大考

生和家长免费发放矿泉水# 面巾!

同时向等候的家长和群众进行产

品宣传"

通过开展爱心助考活动!在树

立中原银行热心公益的良好形象

的同时!也为扫街式营销开辟了新

的渠道!拓展了客户范围"

!中原银行周口分行"

工行力推手机信用卡!!元购"优惠给力

从
6

月开始!客户使用工商银行手机信用卡

进行支付可获得单笔消费满
,2

元返现
,2

元!客

户可在家乐福#

789:1

#满记甜品#星巴克#麦当

劳#哈根达斯#德克士等银联云闪付商户享受上

述$

2

元购%的优惠"

据介绍! 工商银行自
32+6

年在国内首家推

出基于手机的
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云闪付信用卡后! 先后支持

了
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等手机信用卡产品!在

手机信用卡科技安全方面不断前行" 目前!工商

银行手机信用卡应用了当前全球前沿的
EF7
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&可信服务管理'和
:/H%>C

&支付标

记'等技术!开创了即时需求#即时响应#即时解

决的新型服务模式!全面支持线下$近场%挥卡支

付和线上$远场%一键支付" 同时!将卡片信息通

过存储在手机
9<

芯片中#云端加密等方法!为信

用卡添加$芯片%安全功能"搭配工商银行信用卡

IJ

小时不间断的实时可干预风险监控系统!真

正为消费者带来更加智能安全#时尚便捷的移动

生活新体验"

工商银行相关负责人表示!该行是首批提供
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手机信用卡产品的发卡

行!加上安卓手机
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云闪付产品!工商银行手

机信用卡已实现苹果手机#三星手机#其他安卓

手机的$全覆盖%" !简庐"
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粽香浓!雄黄烈"龙舟竞逐!吟诗折柳"

插艾条!菖蒲辟邪#带铜钱!肚兜祈福$$端

午节%这一中国节%再次激活历史传统&唤起

文化记忆% 塑造着一个民族共同的心灵认

同'

(粽包分两髻%艾束著危冠) *端午节内

涵丰富%从其各种别名中可见一斑) 天中节+

龙舟节!浴兰节!端阳节!诗人节$$顾名可

思义%岁时节点!人神祭祀!祈福纳祥!家庭

人伦%是构成端午文化的多重景深, (屈子冤

魂终古在%楚乡遗俗至今留*%对诗人屈原的

纪念% 更让这个节日有了特殊而重要的地

位, 有人极而言之%(没有端午%何以中国*%

正是因为端午富含中华文化基因%既是中国

人文化身份的表达%更是中华民族弥足珍贵

的文化财富,

不过%就像很多传统节日一样%很长一

段时间以来%端午也曾在(古今*和(中西*之

间%一度失落,

自(古今*而观之%高楼大厦的生活%远

离了田野山林%难以采摘艾草&菖蒲"流动时

代的人们%虽能买到粽子%却少了一大家子

包粽&煮粽&食粽的其乐融融, 自(中西*而观

之%圣诞节&感恩节&情人节等西方节日成了

(闯入者*%其商业化&娱乐化&趣味性%对中

国传统节日生态造成不少冲击, 这样的(古

今之变*(中西之惑*背后%是中国社会
,222

年未有之大转型%也是人类文明亘古未有之

大交融, 置身经济全球化&文化多样化&社会

信息化大潮之中%基于农耕文明而形成的端

午节俗%该如何融入现代人的生活场景- 如

若让端午传统持续失落%无疑会有损文化认

同感&消散文化向心力,

然而%中华文化却也正是在(古今*(中

西*之间%获得了更大张力, 文化恰似长河%

既有大浪淘沙沉淀的河床%也有奔腾澎湃汇

入的支脉%因而不舍昼夜&源远流长, 外在环

境越是变化%文化传统越需坚守%只有这样%

传统方为传统...这是考验文化守成定力

的重要维度) 但传统也不是死水+不是静物%

主动适应变化%创新表现方式%注入时代气

质%传统方有生机也更具价值...这是考验

文化应变创新能力的重要维度)

端午文化% 应该更可以在传承中别开

生面) 现代化+全球化+信息化%正可为端午

提供新的载体+创制新的手段+赋予新的内

涵) 比如%立足对屈原的纪念 %发掘 (诗人

节*传统%读诗诵诗赛诗%重塑 (诗如海 *的

端午"比如%借鉴电商营销模式 %网上摘粽

叶+自助配香包%实现(数字化 *的端午 "比

如%顺应全球化大趋势%推动东亚国家共建

共享端午文化%打造(走出去*的端午) 在这

些方面%政府+企业+媒体+社会都可大有作

为) 端午如是%整个中国的文化建设又何尝

不是这样-

(文化自信是更基本+更深沉+更持久的

力量) *文化自信%前提是文化自觉%关键是

文化创新) 传统节日%蕴藏着一个民族的集

体意识%描绘着一种文化的共同底色%是以

文化创新形塑文化自信的最好抓手) 从这个

角度看%弘扬端午文化%正是为了塑造中国

人的文化认同和身份认同% 打造最持久+最

深沉的文化自觉+文化自信)

!摘自#人民日报$"

高考志愿

何时能跟着兴趣走

!

晓鹏

高考结束% 又到了填志愿的时

候)选择一个什么样的学校%或者什

么样的专业% 对一个刚刚要开始自

己大学生涯的学子来说% 意义不言

而喻)然而%我们处于一个刚刚踏足

高等教育普及化的社会% 中国的家

长和高中生们在面对纷繁复杂的大

学专业设置的时候% 往往会被这些

专业的名字弄得眼花缭乱% 既不了

解这些名称所蕴含的意义% 也不了

解学科发展所需要的素质% 往往因

为盲目选择专业% 导致后期的人生

发展遭遇各种尴尬)所以%填报志愿

至关重要)

市场敏锐地把握到了这种需

求)据央视报道%高考志愿咨询服务

应运而生%(大数据帮你填报上好大

学*之类的广告比比皆是%部分(一

对一* 咨询价格更是被炒到数万元

天价%这种数万元的咨询%只接受预

定%(因为学生太多了% 精力顾不过

来)*足见其火爆程度)这种生意%只

要是国家法律允许范围内的经营活

动%就应该有存在的理由%对其提出

指责是毫无理由的事情) 只要他们

能诚实经营% 确实能够为考生和家

长提供有用的咨询信息% 自然就有

其存在的价值)

问题在于% 我们的孩子即使得

到了这类咨询机构的帮助% 按照他

们给出的建议填报了志愿% 是否就

意味着选择了最适合自己的道路-

答案显然是否定的) 跟教育发达的

国家相比% 我们对孩子的要求只在

于好成绩% 他的个人兴趣爱好和理

想%并不在考虑的范围%或者仅仅占

极少一部分)所以%这种所谓的志愿

填报% 其实并不是个人真实意愿的

表达%咨询机构的建议%只不过是以

被录取为最高衡量标准)

高考考生% 绝大多数已经年满
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周岁%从法律意义讲已经是具备

完全行为能力人%但可悲的是%他们

中的绝大多数对于自己未来想要成

为一个什么样的人% 拥有一个怎样

的人生%还缺乏规划%绝大多数人都

是随波逐流% 家长或者咨询机构要

他填什么志愿就填什么志愿) 这导

致一个严重后果% 就是上大学之后

缺乏学习的动力) 高中时候以高考

为唯一目标%到了大学以后%实现了

这个短期目标% 却发现自己没有了

人生目标%整天宅在宿舍玩游戏%想

办法逃课%到了考试的时候%照着老

师划的重点%突击几个晚上%成绩及

格就感到满足) 这已经成为现在大

学生比较普遍的日常状态)

上大学的目的% 是为了成为更

好的自己) 大学不会再花时间来培

养你的兴趣爱好和人生规划% 这一

切本来应该是在成年之前的基础教

育阶段就解决的)所谓的素质教育%

正是要帮助学生养成认识自己%规

划自己的能力%培养健全人格)

全 国 高 考 录 取 率 已 经 达 到

46K

%学习的目的%已经不仅仅在于

考上一所大学% 而在于学会选择和

规划自己的人生)恰恰在这个方面%

我们的基础教育存在很大的缺失)

坚守
全面建成小康社会%生态环境是关键) 从实现中华民族伟大复兴和永续发展的

全局出发%党的十八大首次把美丽中国作为生态文明建设的宏伟目标%这彰显了我

们党对人民福祉+民族未来的责任担当)
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