
!"#通讯
!"!"

年
#

月
"

日 星期三 编辑
#

关秋丽
$%&'()*+,-./+0!"1234&

56

版
!

"#$ %&$

!"# $%&

在华为!

7887

!

9(94

等国产手机厂商大

放异彩的背后"也有着像大可乐!夏新等手

机厂商的悲情落幕# 在刚刚开幕的$世界移

动大会%上海&'
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(上"记者发现"相比

以往"有不少手机厂商缺席"其中很多是因

为经营不善而退出市场) 据中国信息通信研

究院高级工程师彭臻介绍"
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年中国手机

厂商有
@@A

家"

>?!A

年只剩下
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家" 一年

就减少了
!1"

家) 可见"在国产手机行业疯

狂爆发的背后"市场不光有馅饼"未来什么

样的国产厂商能笑到最后"也是业内关注的

焦点)

市场冰火两重天

上周三" 备受行业关注的
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正式

开幕" 作为移动终端领域的一场全球盛会"

:;<=

备受手机厂商的关注" 主流企业悉

数到场参展) 记者在现场也看到"不仅有华

为!
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!金立等全球销量前五的手机厂商

参展"另外像小米!乐视!

CD

等企业不仅参

展"同时也是赞助商)

而在这些企业不断展示产品和新技术"

发展欣欣向荣的同时"也有一大波手机厂商

在逐渐退出历史舞台"如曾创造众筹神话的

大可乐手机以及品牌价值曾一度高达
#?

亿

元的夏新手机)

物竞天择"适者生存"一大批手机企业

的淡出其实是早已注定的结局)据了解"自

智能手机崛起以来" 无论是传统手机厂商

还是互联网公司"便开始疯狂投入资源"制

造智能手机" 使得中国智能手机品牌如雨

后春笋般涌现) 数据显示"
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年"中国的

功能机和智能手机上市新机型竟达到
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款)

尽管中国市场足够大"但也难以养活如

此多的品牌) 在市场化的机制下"一些企业

和产品最后因为适应不了市场环境而遭到

用户的抛弃)

这在过去一年里表现尤为突出" 有
!1"

家手机厂商退出市场)

企业间竞争惨烈

毫无疑问"市场竞争激烈程度升温是加

剧智能手机行业洗牌的主要因素) 有业内人

士甚至评价道" 智能手机之战年复一年"没

有片刻休息" 也没有任何一个品牌敢休息"

因为在这个市场上"停下等于失败)

1"?

创始

人周鸿更是评价"$智能手机行业已经不

是红海"而是血海&)

激烈的竞争情况从上市产品数量即可

窥一斑) 据中国信息通信研究院发布的数据

显示"
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年
!E1

月" 在中国市场上市的智

能手机新机型高达
>#@

款"也就是说"平均

每天有
1

款新智能手机在中国市场上市) 而

这还不是巅峰数据"
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年" 中国市场上市

的智能手机新机型为
>>66

款" 平均每天
"

款"是现在的两倍)

另外" 从中国智能手机市场格局来看"

前几年中国手机市场格局是$中华酷联&'中

兴!华为!酷派!联想("但如今除了华为"其

他手机厂商已经纷纷掉队)

就在今年
1

月"大可乐手机创始人丁秀

洪转发*关于暂停大可乐手机业务的公告+"

宣布大可乐全系列手机硬件研发, 软件研

发 ! 市场运营和商务合作等全部暂停 "
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也将不再继续提供升级服务)给出的

原因是"$原本我们也抱着毅然的决心坚持

战斗" 但是手机行业的洗牌比预期更快!更

残酷&)

乐视控股高级副总裁!乐视移动总裁冯

幸对当下行业格局则这样评价"$手机行业

变局的大幕已经拉开"我们已经处于激烈变

革的初期) 那些不会变!变得慢!变得不彻底

的玩家摆脱不了被淘汰的命运&)

运营思路需转变

对于手机厂商来说"过去的一年还不是

最艰难的时候) 随着市场需求的进一步下

降"未来的竞争可能还会更加残酷) 据市场

研究机构
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的最新数据显

示"今年一季度"全球智能手机出货量同比

下跌
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市场规模的下滑"对于新老手机品牌来

说无疑不是一件好事) 但对于众多的手机厂

商来说"却并非没有机会)事实上"就在
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年"在一大批企业倒下的同时"也迎来了乐

视!
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等新品牌的进入"并快速占领了部分

市场)就在今年
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期间"乐视移动发布
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"在推出全新色系原

力金的同时"也对外公布"第二代超级手机

已经累计销售突破
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万部"

A

月单月销量

突破
>??

万部) 而在更早些时候乐视便对外

公布"上市一周年销量突破
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万部)

对于乐视手机高速增长的原因"冯幸认

为" 乐视手机的核心竞争力就是两个坚持"

围绕用户需求"坚持生态模式"坚持全渠道

多品种的开发)

冯幸进一步表示"在智能手机行业激烈

变革的当下"生态将是一条行之有效的发展

路径"行业应当从传统的经营设备的思维转

变到经营用户的思维) 生态手机最重要的是

布局生态和创新操盘"无处不是生态"希望

更多同行加入到生态的行列之中) 至于操

盘"则是$全渠道!多兵种立体化操盘模式&"

线上线下运营商!线下公开市场等所有渠道

并重)

有从业者指出"如今智能手机迭代速度

正在加快" 同质化与价格战成为显著特征)

市场容量趋于饱和"虽然低增长却依然足够

大"高端市场表现出了较高的活力) 厂商的

份额排名在这两年间也发生了一些变化"未

来强者越强! 弱者越弱的马太效应将呈现"

市场洗牌还将继续)

!摘自"北京商报#$
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