
!"" #$% &'( #$%

!即看即买"之路

编辑
!

田青叶
!"#$%&'()*+,(-./0123#

45

版
!

"#$ %&$

"#$ %#&

!"#$

年
%

月
0.

日 星期三时尚!消费

!!!!!!

近 日 !

467+8779

公布其首个 "即看即

买# 时装系列发布细

节!新系列以
:%7;%<%$

=33&,

的小说 $奥兰

多%为灵感!并首次将

男女装集合在一起展

示& '即看即买(模式

并不是第一次出现 !

最近几年随着移动互

联网的快速发展 !时

装工业传统的发布 )

生产) 销售模式正在

悄然改变 ! "即看即

买( 模式正是基于移

动互联网的发展基础

上 的 探 索 * 除 了

467+8779

!

>3##9

?%&,%;87

+

>3# @37A

)

B&8C$<A87 =$<;

等品

牌都宣布将进行 '即

看即买#的尝试,既然

是新事物! 就会有反

对的声音! 法国时装

协 会 主 席
D$&EF

>3&8A$<3

表示不支持

这种改变! 开云集团

G!H @7$<23%I "?8<7%
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也反对这种模

式!在他看来!如此快

速地获得秀场系列是

对奢侈品梦想的一种

'否定#,

互联网趋势下的探索
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!即看即买"这种模式有其创新

之处#不过新事物的产生总是伴随着

争议#与
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$纽约时装周上的一

些时尚品牌不同#法国$意大利等老

牌时装屋对这种模式持反对态度的

居多 % 法国时装协 会 主 席
D$&EF

>3&8A$<3

表示 &!我们的消费者是受

过时尚教育的#他们了解整个行业的

运作情况% "在他看来#这些消费者不

仅已经习惯了等待秀场系列上市#并

且这种等待会让他们更渴望得到这

个产品% 不过
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同时也表示

!即看即买" 模式对 !市场驱动型品

牌"更有意义% 之所以会产生这样的

分歧#倒也不难理解#林剑说&!纽约

时装周本来就是以商业为导向的品

牌居多#不像巴黎$米兰时装周对品

牌看护得那么牢% "

其实品牌大胆尝试 !即看即买"

这种新模式#不只是顺应移动互联的

趋势# 也是打造品牌形象的一种尝

试% 林剑表示&!即看即买这种模式#

是基于销售和营销中间的状态#并不

是完全以销售为导向的#因为在互联

网上到底能卖多少货#这一点是存疑

的% 品牌也不会把互联网当成销售的

主渠道#因为互联网上的出量是有限

的% 但是即看即买可以把发布和销售

连贯在一起#给消费者带来更好的消

费体验#其实也是品牌推广的一种方

法#起到宣传的效应% "

时装工业作为全世界最保守的

工业之一# 对于新事物的接受并不

快#比如在此之前#很多时尚大牌对

电商持反对态度#但也经不住市场变

化的压力#纷纷涉水电商% !大家其实

都还在观望#新事物出来#时装工业

的第一反应是维护传统$维持原来的

游戏规则# 等到有些品牌尝试成功

了#再去想要不要跟进% "林剑解释

说%

!对于传统的时装大牌来说#经

历了几十年的发展#都是在遵守同样

的规则#新事物出来#他们担心会影

响自己的品牌形象% 这几年互联网的

速度越来越快# 所有人都不能回避#

如何在互联网的洪流当中#维持自己

品牌原来的格调#对所有品牌来说都

是一个需要研究的课题% "

如此看来#对于!即看即买"#时

尚品牌们不用唯恐避之不及#也不用

蜂拥而上# 从品牌实际情况出发#服

务好自己的目标消费群体#两条腿走

路#两手都要抓#才是硬道理%

!吴瑞丽"

互联网洪流中保持品牌格调
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奢侈品行业被认为是一个 !造

梦"的行业#几十年来#传统的时装

体系遵循着特定的运作规则& 每年

两次提前半年发布下一季流行趋

势# 然后根据订单量和市场反应进

行生产再上市# 消费者从看到心仪

的服装到真正可以买到# 大概要等

待半年的时间% 然而在移动互联网

飞速发展的今天# 新闻热点的产生

和淡去只需要短短的几个小时#时

装行业需要等待半年的传统就显得

不那么合时宜了# 也难以满足所有

消费者的需求# 于是有品牌开始探

索!即看即买"的模式%

!即看即买"说到底是基于移动

互联网的发展才得以实现# 并且要

真正实现!即看即买"#发布的时装

就应该是!当季的"或者是不严格区

分季节的% 正如
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将于
L

月

.L

日举办的时装秀#就不再严格区

分季节 # 并将
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和
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三 个 产 品 线 合 并 成 一 个 系

列'''!九月"#在发布秀当天#消费

者可以在全球线下$ 线上商店购买

到最新的走秀款% 由于没有严格的

季节限制#大秀当天#不仅可以做到

!即看即买"#甚至还可以做到!即买

即穿"%

此前# 英国一家零售信息公司

:87A%2K

在今年
/

月份做的服装调查

结果显示#

OP1/Q

的顾客表示更愿意

购买当季可以穿的服装# 而不是提

前一季囤衣服% 如此来看#
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!即看即买"的模式正符合这些顾客

的意愿%

不过服装行业坚持几十年的传

统自有其道理#时装评论人$时堂创

始人林剑解释说&!按照传统服装体

系的规律#提前发布#然后根据订单

量进行生产# 这样不会产生很大的

库存# 可以把库存量降到相对合理

的程度% "要做!即看即买"#就必须

在办秀之前就将产品准备好# 而办

秀之后#产品是否成功#大家不得而

知%

!
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之前也尝试过#办完

秀之后放一些款式在官网上卖#这

些即看即买的衣服是偏商业款的#

不是很夸张的秀款%商业款的话#即

看即买在网上销售之后# 即使还会

产生库存# 还可以在全球直营零售

渠道继续销售% "因此要做好!即看

即买"#库存$物流$退换货$产品设

计等都是品牌需要考虑的问题%

互联网趋势下的探索


