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整体增幅近两成 价格战打响

早些年!众多豪华品牌一股脑儿挤进中

国"近些年!众多豪华品牌前后宣布国产"不

过!几轮冲击下来!豪华车品牌很快发现!进

入市场和实现国产并不意味着能够立足!必

须更有诚意的价格和新品来面对消费者" 凭

借多款新品和低定价!奔驰#凯迪拉克#捷豹

路虎今年前
!

个月赚得盆满钵满" 沃尔沃#

雷克萨斯#讴歌也纷纷站在门槛上!摩拳擦

掌打算入局"

中国豪华车市场成香饽饽

尽管中国车市整体增速已大幅放缓!但

豪华车市场仍是一片沃土" 中汽协与进口车

数据显示! 截至
!

月! 豪华车整体增幅达到
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" 其中! 奥迪# 宝马# 奔驰增速达到
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!高于去年同期"第二阵营中!包括雷克

萨斯#凯迪拉克#沃尔沃#捷豹路虎#英菲尼迪

在内!增速高达
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" 对比未摆脱危机的欧

美车市!中国成为豪华车品牌们的天堂"

一线和二线阵营之间的竞争难以避免"

随着讴歌实现国产!奥迪#宝马#奔驰一度引

以为傲的$国产化%优势不复存在!势必引起

国内豪华车市场竞争加剧" 第二#第三阵营

投入巨资进行国产! 一定是以规模化为前

提!否则国产就失去意义"

汽车分析师向寒松在接受记者采访时

表示!二线豪华车企的品牌力和产品力在稳

步提升" 威尔森的数据显示!截至
!

月底!奥

迪#宝马#奔驰在整体豪华车市场中的占比为
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" 去年同期!这一份额占比为
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"

尽管如此!豪华车品牌大力投入中国的

热情一点儿没有减弱" 在他们看来!中国豪

华车市场的未来仍然是$遍地黄金%" 根据欧

美发达市场的发展经验!豪华车市场份额普

遍都超过
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!汽车发达国家如德国可以达

到
'.&

!中国车市目前这一比例只有
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"

现在很难预测中国豪华车市场将达到

怎样的高度!但$豪华%始终是消费者掏钱的

方向"谁会取代
/01

!成为下一个消费热点&

并不一定是某种类别的车型!也有可能是某

种气质的车型!$豪华%是呼声最高的方向之

一!现在看来!甚至是唯一的方向"

对于中国本土品牌而言!只有与$豪华%

攀上关系!才有可能在未来汽车市场更加激

烈的竞争中发展壮大" 这也就不难理解!长

城#长安#传祺#奇瑞#吉利一直在做品牌向

上的尝试"

价格战打响 中美豪华车定价差距缩小

从去年开始! 豪华车降价便此起彼伏!

宝马#奥迪部分车型直接打出九折#八折优

惠!甚至还有七五折的特装车" 大幅优惠之

后!中国豪华车售价与美国相同型号基本持

平" 新入市车型定价则是一步到位!直接低

于消费者心理预期"

竞相低价!原因并不复杂" 目前看来!降

价和推低价新品仍然是迅速提升销量的有

效利器" 对于奥迪#宝马#奔驰而言!第二阵

营崛起速度之快! 让他们有点措手不及!直

接造成终端经销商库存压力加大!他们不得

不通过加大优惠来回收资金" 站在第二阵营

立场上!在品牌#渠道和体系能力均不及对

手的情况下!开启价格战!是为数不多抢占

先机的手段"

更为关键一点!相比于其他!豪华车更

有降价的底气" 中国豪华车定价高于国外!

是公开的秘密"
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年前!'华尔街日报(曾比较

'

款主销车型发现! 中国豪华轿车价格平均

要比同类型车在美国的价格高
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年后!

记者比较
)

款主销车型发现! 差价有所缩

小!但中国豪华车平均仍高出美国
%)&

" 刨

除掉增值税和消费税!中国车型仍比美国高
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!这就不能用配置不同来进行解释"现在

的大幅降价!某种程度上!只是让中国消费

者以合理的价格来购买豪华车"

奥迪#宝马#奔驰为首的一线仍将占据

豪华车市场主要阵地!但市场份额会逐步滑

落" 事实上!第二阵营豪华车品牌已经开始

发力" 截至
!

月底!第二阵营在豪华车市场

中的占有率为
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! 较去年同期的
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增长了
.$!

个百分点"捷豹#路虎已经推出国

产战略车型!接下去!沃尔沃和英菲尼迪也

有重量新车上市"

分析认为!二线豪华车阵营短期内有望

占据整个豪华车市场
,.&

以上份额!明年最

高或将达到
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" "新华#


