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弘扬羲皇文化 打造陈州品牌

!

记者 付永奇

本报讯 记者昨日从河南省陈州酒业有

限公司了解到!该公司新开发的饱含历史文

化的
#

款新品已经开始生产上市" 这是公司

坚持#弘扬羲皇文化!打造陈州品牌$理念的

又一体现%

陈州酒业成立于
$%%$

年! 位于淮阳县

产业集聚区内!是周口市农业产业化龙头企

业" 多年来!公司依托淮阳厚重的文化资源!

得天独厚的旅游优势!质量立足!文化开路!

不与大厂比规模!但与大厂比特色&不与大

厂比市场!但与大厂比效益!发展迅速!成为

淮阳县一张名片% 去年以来!陈州酒业在广

泛开展市场调研的基础上!组织专家团队研

发出#惠'廉'善'尊$等四款新品"

(惠$和(廉$字陈州府系列酒取义于包

青天陈州放粮的故事%包青天铁面无私!为民

请命!陈州放粮!铡掉四国舅!成就了古今青

天第一人的美名%酒以(廉$(惠$字冠名!既体

现了清正廉明的深厚文化内涵!又饱含着厂

家的良苦用心)**用最好的原酒作基酒!采

用最佳工艺!由国家级专家勾调!以最优质的

产品供应市场!让消费者获得超值实惠%(善$

和(尊$字陈州府酒充分利用淮阳的炎帝神农

氏和(三皇之首$太昊伏羲氏文化影响力!让

人们在品味美酒的同时弘扬厚重的中华文

化% 这两款酒的瓶形设计匠心独具!取意传

说神农氏人身牛头!(善$字酒瓶形设计为人

身牛角!很具观赏性和收藏价值&(尊$字酒瓶

形设计体现伏羲文化!天圆地方!符合八卦思

维!瓶形又像陈州府的大印!被收藏爱好者喻

为(厚重淮阳文化符号$%

陈州府系列酒以高粱' 小麦' 玉米'大

米'糯米等五种粮食为原料!采用泥窖固态古

法发酵技术!续糟配料!分级截酒!由国家级

专家勾调! 调成后储藏
&$

个月之后再灌装%

中国白酒专家组原组长梁邦昌'河南省酒业

协会会长熊玉亮等专家鉴评意见为+无色清

亮透明!窖香浓郁!陈香幽雅!酒体圆润!诸

味协调!绵甜爽净!回味悠长!风格典型%

为让陈州府品牌进一步深入人心 !真

正惠及用户 !陈州酒业开展了 (消费
'%%%

元 !好酒喝
#

年 $活动 !即客户交
'%%%

元 !

可在
#

年内
#

次获得价值
(%%%

元的产品%

公司相关负责人宋云霄表示! 本地酒就要

接地气!就要让利本地人!让周边父老乡亲

得实惠%

!中国国民线上酒水消费报告"发布

杯中有酒 心中有数

近日!第一财经商业数据中心发布了基

于阿里巴巴大数据的,中国国民线上酒水消

费报告-% 据,报告-显示!越来越多人尤其是

年轻群体喜欢在线上购买酒水类产品% 线上

酒水消费的人群年轻化趋势明显!(

$%)

$人

群占到线上消费人群的比重显著提升%

葡萄酒和白酒线上销售成!主角"

年轻人对洋酒产生强烈兴趣

,报告-显示!线上酒水销售主要分为白

酒'葡萄酒'啤酒'黄酒'洋酒% 其中!葡萄酒

和白酒占到了绝大多数的比重% 啤酒现阶段

消费金额比例虽小!但涨幅明显%

目前线上酒水消费集中在数量较多且

经济发达的二线城市! 远超其他线级的城

市%

不同年龄的消费者对酒水的偏好也不

同% 年轻消费者更爱喝葡萄酒和啤酒% 较高

年龄段者偏好白酒!平常也会选择更为养生

的黄酒饮用% 同时!线上酒水购买的年轻化

趋势明显!无论是白酒'葡萄酒'啤酒还是黄

酒!

$*

岁以下人群的购买金额占比都有了显

著提高%

但年轻人显然已不能满足于这几类酒

了!随着天猫国际引进了越来越多的国外品

牌!年轻人开始对洋酒表现出浓厚兴趣%

$*

岁以下年龄段的人群洋酒消费金额显著提

升!洋酒的未来市场前景广阔%

葡萄酒营销玩法多变

熟龄女口味更!重"

葡萄酒不仅适量饮用可以舒缓压力!还

有更强的养生功能% 尤其对女性来讲!葡萄

酒可以清除体内自由基!帮助抗氧化%

$'+$*

岁和
$(+'"

岁这两个年龄段的女性葡萄酒

消费金额比重高于其他年龄段% 这个年龄段

的女性正值事业拼搏期! 有一定的经济基

础!也面临着更强的职场压力!葡萄酒对她

们而言是很好的选择% 其中
$'+$*

岁的年轻

女性更偏好口感清淡的桃红葡萄酒!随着年

龄的增长!女性对葡萄酒更偏好口感(重$的

葡萄酒品类%

为了适应线上消费人群的年轻化趋势!

葡萄酒也积极推出了众多针对年轻人的营

销(玩法$% 比如美国某葡萄酒品牌按照家庭

姓氏定制了
&'

种包装礼袋! 满足了个性化

和私人定制的需求!也为不同的消费场景设

置了不同的葡萄酒%

中国土地幅员辽阔!不同地区对葡萄酒

的偏好也不同% 相对来说!东部沿海省份对

葡萄酒有高偏好!西部内陆地区对葡萄酒的

偏好较低% 在偏好较高的省份中!销售额排

名前三的品牌也各不相同% 不同省份对葡萄

酒品种的偏好也不同! 广东省临近香港!是

我国进口葡萄酒最先流行起来的地方!对红

葡萄酒'冰酒'桃红葡萄酒都有很高的偏好

度%

白酒积极攻占年轻消费者市场

清香型白酒消费份额提升

白酒是线上消费金额最高的酒类% 白酒

在我国历史悠久!群众基础深厚!尤其受年

长男性喜爱% 年长男性的消费金额占比尤其

高!且偏爱浓香型和酱香型白酒%

白酒的消费偏好高的省份主要集中在

中西部内陆省份!但销售额高的省份仍主要

为东部经济发达省份%

针对酒类消费的人群特征!线上酒类销

售的营销手段也在不断翻新!一些年轻人喜

欢的营销打法!就帮助不少新晋品牌获得关

注%

清香型白酒的线上市场份额逐年上升!

这就和消费群体年轻化'品牌营销年轻化大

有关系% &据'中国食品报()

光瓶酒升级掘金中端市场
随着高端白酒市场的复苏!低端白酒也

逐渐加入到白酒市场消费升级的大潮中来%

据悉! 原本售卖
&%

元左右一瓶的光瓶酒企

业如今都升级主打产品! 抢夺中端白酒市

场%老村长于今年初推出了
'%

元左右一瓶

的 (乐醇$ 新品! 龙江家园则推出了售价

$%+$"

元
,

瓶的 (超级醇柔 $!牛栏山甚至推

出了
&%*

元
,

瓶的光瓶酒企图抢夺市场% 在

业内人士看来!国内整体酒水消费格局正在

逐步改变!光瓶白酒正面临市场升级!然而

升级后的光瓶酒能否被消费者认可还有待

市场检验%

低端白酒推出光瓶升级品

近日!记者发现!牛栏山
&%*

元
,

瓶高端

光瓶酒珍品陈酿现身市场!除了该价位!目前

牛栏山光瓶酒终端价格从低到高依次分为
#"

元
,

瓶'

-*

元
,

瓶'

.*

元
,

瓶和
&%*

元
,

瓶
#

档%

除了牛栏山!老村长'龙江家园等原本主

打大众酒市场的企业也纷纷推出高端光瓶

酒% 老村长在去年底至今年初推出了一款名

为(乐醇$的新款光瓶酒!终端售价为
'%

元
,

瓶%龙江家园则针对市场推出了售价为
$%

多

元一瓶的(超级醇柔$%此外!黑龙江鹤城酒业

则在近期推出了
"%%/0

和
."%/0

的光瓶酒!

分别为(黑土地小地主$和(黑土地大地主$!

其中(小地主$将流通价定位于
$%

元
,

瓶%

针对市场上推出的众多光瓶高端酒!有

业内人士认为这是消费市场正在面临转型升

级!传统低端光瓶酒消费人群正在减少!此外

伴随酒水品牌化的深入!光瓶酒逐渐向几个

大企业倾斜!推动整体价格升级%中国品牌研

究院食品饮料行业研究员朱丹蓬则表示!低

端光瓶酒已经不能够满足低端人群的需求!

一方面低端白酒包装或商标上呈现升级趋

势!另一方面小瓶
&$"/0

也越来越畅销%

扩大利润成主因

近几年!

&%

元以下一瓶的白酒占领了大

众消费市场! 而随着消费市场的升级!

&%

元

以下一瓶的光瓶酒市场正在逐步收窄%

一位经销商告诉记者!由于制作'运输

等成本的增加!普通低端白酒的利润越来越

低% 白酒分析师蔡学飞分析!通常一瓶售价

&%

元的白酒利润!大致可以分为出厂价格为

-

元!经销商利润为
&

元!二批经销商利润为

&

元!到了终端利润则为
$

元%由于利润的低

廉!越来越多厂商开始升级产品谋求更高利

润%

经销商还告诉记者!目前市面上售价
'%

元
,

瓶的光瓶酒品种并不多! 且利润肯定要

比
&%

元
,

瓶的白酒要高% 蔡学飞指出!光瓶

酒升级很重要的一个原因是企业达到一定

规模后!运作成本增加!要求企业提高产品

利润! 由于中国整体酒水消费格局变化!产

品价格向品牌导向!而价格最终又体现在品

牌上!这是企业升级产品的根本所在%

未来如何待市场检验

当前光瓶酒产品虽然面临升级!一些主

打光瓶酒的酒企业开始提升产品抢占中端

市场!然而要想消费者(买账$!并非容易事%

一位白酒经销商坦言!光瓶酒企业在消

费者心目中已经形成了认知!升级产品短期

内难以改变消费者的认知% 一家烟酒专卖店

相关负责人表示! 通常买
&%

元左右一瓶的

光瓶酒的消费者并不会因为产品提升了档

次'包装变了!就买该品牌
$%

元
,

瓶甚至
'%

元
,

瓶的白酒%

此外!不少名酒企还分别推出众多中档

品牌甚至大众化市场的产品!这也对中端光

瓶酒市场形成挤压% 据相关数据显示!泸州

老窖二曲作为亲民酒!售出数量早已超过
&%

亿瓶% 而一些区域型光瓶酒远没有达到这个

数字%

蔡学飞认为!名酒企下沉中低端是利用

自身品牌优势挤占非品牌产品的市场份额!

未来竞争的本质将由纯产品竞争转向品牌'

资本的竞争% &据'北京商报()


