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节日过后高价或难持续
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春节黄金周! 白酒涨价的脚步不停歇!

记者注意到! 白酒企业抓住消费者置办年

货的时机! 白酒进入春节销售旺季冲刺期"

茅台等高端白酒一批价继续上涨! 线上线

下销售呈现火热态势" 然而! 低端白酒却

仅仅能选择生存这条路! 未来白酒涨价潮

还能否持续# 高端和低端两个领域又会呈

现怎样的分歧#

高端酒价格蹿升

每逢春节! 都是白酒一年一度的最旺

销售节点! 今年也不例外! 记者走访商超

发现! 不少白酒品牌都将
#$$

元以内的产

品摆放在显眼位置! 并且几乎所有品牌都

有新年包装推出 " 为了吸引顾客的注意 !

有的用带颜色的价签告知价格优惠! 还有

不少一二百元的产品则推出 $买一赠一 %

的促销活动&

据手机百度公布了 $春节年货排行榜%

显示! 从亿万网民的真实扫码排行榜数据

来看! 五粮液的扫码量超越茅台! 成为了

酒类第一&

同时! 春节前! 茅台集团发布了 $年

货节% 战报&

%

月
%

日至
%

月
%%

日茅台电

商销售总额达
%&'"

亿元& 其中! 天猫平台

销售比重最大 ! 占全网
()*

! 销售额达

)$$$

多万元& 茅台电商仓储物流部相关负

责人对媒体表示! 临近春节! 茅台销售量

放大! 物流一直紧张! 合作的
(

家物流快

递公司德邦' 顺丰' 中铁' 邮政每天都抽

调人员来茅台加班加点 ! 每天至少保证

%$$$

箱的发货量"

然而! 与酒企的高调火热不同! 今年

春节前! 酒类电商平台的促销活动显得低

调温和了许多"
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酒类直供推出了 (年

货盛宴% (品牌盛宴% 等活动! 对部分产

品进行打折促销& 酒仙网则主打场景营销&

自
%

月
+

日开始! 酒仙网推出 (要酒节%!

以此为节点开始春节促销! 并以 (酒先回

家% 为概念发起活动! 意为 (顾客还未回

家! 先把酒买回家%&

值得注意的是! 此前因酒类电商超低

价销售! 品牌白酒纷纷发出公告与电商划

清界限的茅台' 五粮液' 泸州老窖等大酒

厂! 如今也开始缓和关系! 进驻
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酒类

直供! 开设旗舰店&

虽然电商仅占茅台酒销售很小的比例!

但线下渠道占据茅台销售大头& 据了解!

%

月初一批价稳定在
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元
,

瓶左右& 随着渠

道库存不断消化! 近日一批价开始小步上

涨& 有经销商反映! 一批价或暂时稳定& 如

果到货量较少! 一批价也将继续上涨! 部分

库存极低的经销商甚至面临断货的窘境&

此外! 记者了解到! 除了常规酒! 茅

台生肖酒以其稀缺性和应时应景! 呈现出

较强的吸睛效应 &

%

月
%#

日 ! 茅台发布

)关于各专卖店订购鸡年酒销售* 的通知!

验收合格的各专卖店从即日起可以按省 '

地' 县每月各
"

件'

(

件'

#

件的标准订购

丁酉鸡年生肖纪念酒&

随着茅台酒的价格上涨!
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元
,

瓶以

下价位段中高端白酒也迎来较大的价格弹

性空间! 同时酒企在保价提价方面也采取

了系列措施&

对于涨价! 记者采访了多家白酒企业

对其的态度! 大多反应是顺其自然! 并不

排斥& 其中水井坊总经理范祥福表示! 具

体涨价与否还要看市场的接纳程度和反应

情况! 不是由企业说了算&

平价白酒拼杀 "揽客#

其实! 价格走高的并非只有茅台& 近

期包括上述提到的五粮液' 汾酒' 泸州老

窖等品牌的部分中高端产品! 也出现调价

现象! 幅度从数十元到上百元不等& 以
"-

度五粮液
.

俗称普五
/

为例! 不少商家要价

超过
)$$

元
,

瓶!
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年上半年大约在
0$$

元
,

瓶左右&

对此! 除了成本上涨这个不可忽视的

客观原因! 也有市场传言! 茅台' 五粮液

等高端酒企刻意缩减供应! 引领下游涨价&

早在
-$%'

年的股东大会上! 五粮液就提出

控量保价举措!
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年
%-

月有消息称其将

在
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年起减少投放量 & 茅台酒厂也在
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年通知将对部分产品限量批售! 随后

还在官网声明称 $此举是因受产能不足的

客观因素影响%&

%

月
%0

日! 泸州老窖国窖酒类销售股

份有限公司下发通知 ! 将暂停接收国窖

%"0#

订单& 相关报道显示! 此次停货的还

有窖龄酒' 头曲' 二曲&

泸州老窖董秘王洪波也对记者表示 !

涨价与否还要看消费者是否认可! 供需关

系不是酒厂自己决定的& 不过! 酒厂在适

当时候也会根据自身发展来决定是否涨价&

虽然白酒企业们普遍在忙着涨价! 但

部分产品的涨幅扩大! 导致市场两极分化

的现象愈演愈烈& 在春节前的市面上! 平

价白酒的价格战尤为激烈&

北京志起未来咨询集团董事长李志起

表示! 当前白酒的消费主力来自大众! 由

人情' 宴请' 聚会等需求牵动& 大众消费

更理性! 但也越发看重产品品质! 占有份

额优势的中高端酒企主导地位由此凸显 !

但中小企业的竞争更加激烈&

此前! 华西证券一位长期关注白酒的

研究员也曾对记者表示! $高端白酒主要

用于商务消费 ! 消费群体对价格不敏感 !

而二三线白酒则主要是用于家庭消费&%

其实! 白酒市场分化也在业绩上反映

出来& 公开资料显示!
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股
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家上市企业

中! 虽然现在还没有公布年报! 但有过半

的酒企在
-$%'

年
%$

月中旬交出亮眼的三

季报业绩单 & 贵州茅台第三季度以营收
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亿元! 同比增幅
%"&$"*2

净利润收入
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亿元! 同比增幅
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的业绩独占酒

业鳌头&

与之形成鲜明对比的是! 从整体来看!

中低端酒企发展持续疲软&

至于白酒涨价未来的市场影响# 酒业

专家杨承平在接受记者采访时则表示! 行

业回暖尚早! 高端白酒的消费季节性很强!

节日需求大! 加之一些高端白酒每年的产

量是固定的! 所以可能造成一段时间内的

供需不平衡! 才有旺季出现涨价现象&

$据%华夏时报&'
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春节期间( 我市一田园主题餐厅推出以竹木藤草等为材料的创意餐具(

这些餐具纯手工制作(保持材料原始自然质朴(又融合现代声光电科技(使顾

客在酒店不仅吃出好的味道(还可以享受原生态产品服务(回归自然) 图为以

鸟笼餐具创意的菜品*凤还巢#(食客可在悦耳的鸟叫声中体验美食带来的诱

惑+ 记者 付永奇 摄

校园!创客"郭莹

!

记者 付永奇 文
'

图

大年初十!当别的同学正在享受天伦之

乐时!周口师范学院数学与统计学院的大三

学生郭莹却把自己关在室内!为下一场礼仪

培训作认真细致的准备工作&说起这个礼仪

培训师!周口圈内人士很多人都知道!说她

是大学里的$创客%!是个有前途的培训师&

郭莹来自中朝边界的吉林省延边市!精

通韩语'英语'汉语三种语言!
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年以优

异成绩考入周口师范学院!在班内担任团支

书!还是一名中共党员& 她说!大二的时候!

她感觉学习生活节奏慢了下来!看着许多同

学做起了兼职!自己也起了念头&但是!她觉

得发传单'家教'车模'送外卖'餐厅小时工

等都不适合自己!于是萌生了强烈的创业愿

望&她想起自己在老家学习韩语时参加过许

多礼仪培训!又想到如今社会对礼仪方面的

要求越来越高!自己也爱好这一行业!就迅

速做出决定+++做礼仪培训, 从此!她开始

查询资料'看视频!不断学习积累!通过瑜伽

练习形体!通过班级讲课增强自己的心理素

质'语言组织能力&

机会终于来了!在一次参加拓展训练活

动时!训练公司负责人得知她一直在学习礼

仪培训!而他们正要招一名礼仪老师!于是

就把机会让给了她& 这
#

个小时的首次登

台!她言谈举止大方有度!教学深入浅出!通

俗易懂!赢得了客户的满意和好评!训练公

司夸赞她(会讲'会做'会教'会引导%!随后

又陆续介绍了淮阳一高'鹿邑县医院'锦汇

医药'山川旅行'平安保险大客户等许多业

务&从此!她更加刻苦!在学中练!在练中学!

培训水平有了很大提高!在周口培训界小有

名声&

郭莹告诉记者!她的梦想是做一名优秀

的礼仪培训师!成立自己的公司!带领自己

的团队!站在更大的舞台上!为更多人服务&

礼仪是塑造形象的重要手段!讲究礼仪

的人!做事更能恰到好处!充满魅力& 相信

(创客% 郭莹的礼仪培训道路必将越走越宽

阔!前景越来越美好&

鸟笼餐具 回归自然

创客
$&(

郭莹正在培训学员


