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业界认为提价有利于提振行业信心
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年的最后一个月刚刚开了个头 !

白酒市场就传来涨声一片" 五粮液# 洋河#

汾酒# 古井等多家白酒企业开始提价$$

今年中秋节前 ! 白酒就有过一轮涨价潮 %

两个月后! 白酒市场传来多家酒企的提价

消息& 和两个月前的一锤定音相比! 这次

提价显得有些 '迟滞(! 虽然说此次涨价是

厂家让利于经销商 ! 但经销商忧虑的是 !

涨价能否激起消费者的购买欲望%

众多酒企! 临近年底集体提价

%#

月
%

日 ! 五粮液传出提价消息 "

'普五( 市场零售价将从
'('

元
)

瓶上调至

%$''

元
)

瓶 ! 五粮液
%(%*

零售价将调至

%%''

元
)

瓶! 已逼近历史最高价% 此次调价

已是五粮液今年第三次上调终端价格! 从
#

月份新品五粮液终端价格每瓶
*#'

元到目

前的每瓶
%$''

元! 每瓶共计上涨了
#&$

元%

除了五粮液! 洋河梦之蓝价格同期也

将上调% 自
%#

月
%

日起! 梦之蓝
+,

)

+(

终端价每箱 *一箱
-

瓶+ 将分别上调约
%#$

元)

%"$

元% 海之蓝) 天之蓝系列后期也将

涨价%

而就在五粮液和洋河提价之前! 酒鬼

酒和剑南春分别已经进行了提价! 后者提

价幅度达到
#".

%

据悉 ! 一周之前 ! 汾酒也在酝酿提

价% '汾酒系列基本上全部提价了! 青花

系列一瓶提价
,$

元左右! 而其他盒装酒涨

了
%".

%( 一位经销商告诉记者! 关于提价

的消息已经开过吹风会了! 和下面也都打

了招呼! '但正式提价通知还没下来(%

而徽酒的代表之一古井贡酒也准备提

价% '目前正式通知还没下来! 大致上一

瓶提价
,$

元%( 古井贡酒的一位经销商说!

原浆系列
"

年以上产品都会提价! 尤其是

'古
*

(! 将会推出全新包装! 如果客户想囤

酒的话! 可以趁机多进一些老 '古
*

(! 毕

竟很有收藏价值哟,

此次提价所涉及的基本都是省外名酒!

而豫酒则按兵不动% 宋河) 仰韶等酒企工

作人员都明确表示! 近期内暂时没有提价

计划%

零售终端! 涨价与否仍在 "迟滞#

五粮液) 剑南春) 洋河) 汾酒) 古井

贡酒$$这些酒企都传出了提价消息! 但

值得注意的是 ! 大部分经销商都表示 !

还没有接到正式的提价通知%

'目前我们还没有接到通知! 因此在

销售这一块! 执行的还是原先的价格%( 河

南盛林商贸有限公司总经理孙琳在接受记

者采访时说%

豫副酒源) 酒便利等多家白酒零售企

业也都表示! 即使接到提价通知! 也会根

据实际情况来决定! '什么时候涨价! 涨

多少都还是未知数(%

两个月前! 中秋国庆双节之际! 白酒

市场就迎来过一轮涨价潮! 和那时涨价的

一锤定音相比! 此次涨价倒显得有些 '迟

滞(% 据报道! 洋河在谈及此次提价时有点

遮遮掩掩" '我们不干预市场价格! 提价

是市场的自主观点%( 洋河总部此次给经销

商的指示仅是 '可以适当提高终端供货

价(%

厂家的 '迟滞( 和经销商的观望! 凸

显出的是! 目前对于白酒市场购买力的一

种不确定性%

'中秋节前涨价! 没问题! 消费者的购

买欲望在那儿搁着呢% 才过了俩月! 再涨

一波! 消费者的购买力能不能跟上去! 我

们也没底%( 一位不愿具名的白酒经销商告

诉记者 ! 毕竟现在离春节还有两个多月 !

销售价格是否 '水涨船高(! 还得等等看%

业内人士! 涨价是提振行业信心的表现

针对此次白酒涨价 ! 业内人士认为 !

这是酒企对未来市场看好的一种信心表现%

知名白酒分析师蔡学飞认为" '白酒此轮

涨价! 不再是跟随战略的体现! 而是在茅

台受到打压后! 大家的一种市场预期姿态%

目前! 经销商春节备货已经完成了! 企业

涨价实际上更多是对于明年市场摆出一种

信心的姿态% 更多是对外宣传) 提振市场

信心的一种表现%( 蔡学飞认为! 此时的涨

价信息已经对市场的年底冲量没有太大价

值! 但对于明年的市场! 特别是年底各家

总结大会! 有很大意义! 是一个总结性的

和展望性的品牌营销传播措施! 完成与呼

应整个企业的年度产品结构调整计划%

'首先!这次提价就是酒企提振行业信

心的一种表现% 虽然白酒行业发展很好!但

是表现好的甚至有提价权的基本上就这几

家% 这次不约而同的集体提价有提振行业信

心的意味% (亮剑营销咨询董事长牛恩坤说!

'其次是保持品牌热度和超值! 涨价会引起

社会关注度!有利于产品保持超值!刺激消

费者购买欲望% 再次!春节旺季即将来临!涨

价有利于经销商和零售终端提前备货!原来

常用的手段是压货!现在涨价可以理解为反

向发货!用涨价刺激渠道进货!这样还避免

了促销政策!对于酒企是一种名利双收的手

段% ( $据%大河报&'

啤酒企业纷纷向年轻人!靠拢"

明年继续发力中高端产品

!!!!!!

啤酒企业热切拥抱"年轻(

雪花啤酒近日推出了概念系列新品!

-

款新品分别为红色的脸谱花脸)白色的脸谱

花旦) 黄色的雪花纯生) 蓝色的勇闯天涯%

/010

也经过了重新设计!力求简约生动% 对

此! 知名酒业专家蔡学飞对记者说!'很明

显!这是在迎合年轻群体的审美!改变过于

传统的固定认知% (

除了
2010

'换新装(!雪花啤酒在营销上

也大胆创新! 包括与新晋歌手毛不易合作!

借助其成名曲-消愁.中与酒有关的歌词制

造话题营销!与新世相合作发起活动征集网

友的下酒故事等&

青岛啤酒#珠江啤酒近期也有向年轻人

'靠拢(的新动作& 在
%%

月下旬举办的
#$%&

青岛海上国际马拉松上!作为赛事合作伙伴

的青岛啤酒! 在现场设置了互动体验区!通

过拍照墙#马拉松定制罐制作等传递青岛啤

酒青春活力的形象& 珠江啤酒日前与阿里云

宣布达成战略合作& 珠江啤酒方面表示!意

在通过'阿里云(汇聚阿里巴巴整个生态资

源!实现从传统营销到新零售的跨越!满足

消费者对美好生活日益增长的需求&

啤酒年轻消费人群比例下降

业内人士指出!啤酒企业之所以积极迎

合年轻消费者!是基于近年来啤酒行业发展

而做出的策略&

国家统计局数据显示! 从
#$%-

年
&

月

起!国产啤酒的产销量连续
#"

个月下滑!国

内啤酒企业普遍陷入业绩下滑的漩涡& 不

过!啤酒行业已呈现复苏的苗头& 据中商产

业研究院大数据库数据显示 !
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年
%3'

月! 中国啤酒行业累计产量
,&%-4"

万千升!

同比增长
$5".

&而从啤酒上市公司公布的前

,

个季度业绩来看! 中国啤酒行业呈现营收

下降#利润上升的整体趋势& 其中!广州的珠

江啤酒今年前
,

个季度实现营收
,$5',

亿

元!同比增长
(5#&.

!归属于上市公司股东的

净利润为
%5&%

亿元!同比增长
"&5(&.

&

然而!啤酒对年轻人的吸引力似乎在减

小& 智研咨询发布的-
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年中国啤酒行业

集中度及盈利能力分析.显示!由于人口老

龄化的普遍趋势!
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年起! 啤酒主要消费

人群
6#$3"$

岁
7

占总人口的比例在逐渐减

少&

#$%%3#$%"

年!

#$3#-

岁人口比例开始出

现下降!从总人口的
'5-*8

下降至
&5,.
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或许正因为如此! 啤酒企业特别关注

新一代消费者的需求& 蔡学飞指出!啤酒在

消费认知中仍未摆脱 '傻大粗 (的形象 !消

费场景单一& 要想改变这种固有的形象!啤

酒从包装设计# 品牌营销等方面都要更时

尚# 更个性! 才能拉近年轻群体的心理距

离& 在消费升级大趋势下!中国啤酒行业需

要新的品牌战略 !打造多元化 #个性化 #市

场化的品牌!打造定制化#群体化的营销模

式&

啤酒企业明年将继续发力中高端产品

多名业内人士认为!新一代消费者是个

性化而挑剔的!想迎合他们!除了做好品牌

形象和营销的功课! 更重要的是 '修炼内

功(&

啤酒行业专家方刚表示!啤酒产业目前

处于产能过剩阶段!想要突破重围!必须持

续强调品类!提升品质!而不仅仅是宣传品

牌&

中国食品产业分析师朱丹蓬指出!目前

国内啤酒低端产品严重过剩!中高端产品更

受市场欢迎!预计明年啤酒企业会继续发力

中高端产品&

蔡学飞表示看好精酿的市场潜力!'伴

随着中国新一代消费者典型的互联网特征

和个性化消费!近几年啤酒的许多新概念开

始趋热!譬如精酿& ( 他还指出!目前来看国

内啤酒规模化特征已非常明显!效率成本上

有优势& 然而!国产啤酒在国际层面依然缺

乏知名品牌!新品类创新方面较弱!还需进

一步努力&

$据%新快报&'
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